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IR\ [ ditorial

NUmero 123, Agosto 2022,

La espada de Damocles pende

sobre el comercio tradicional

Los tiempos cambian, las modas cambian, los gobernantes
cambian y el estado del bienestar también cambiard en un
sentido u otro. Hoy por hoy, el peor enemigo del pequefio
comercio es una politica econémica que castiga la producti-
vidad a base de impuestos. Los auténomos, propietarios de
los comercios tradicionales, sufren en sus carnes la fiscalidad
confiscatoria que no para de aumentar, impidiendo el creci-
miento o mantenimiento de muchas de sus empresas. Crear
puestos de trabajo cada vez se hace menos viable, no por lo
que cobra el empleado sino por lo que cuesta y por todas las
prebendas que el gobernante populista inventa para satisfac-
cién de sus intereses electorales. La consecuencia de todo
ello es la disminucién de la rentabilidad empresarial del pe-
quefio comercio, lo que hace inviable a muchos empresarios
aumentar o mantener a su plantilla.

Sobreviven aquellos que en tiempos pasados pudieron ser
propietarios de su local y hoy no tienen la necesidad de pa-
gar un alquiler y solo pueden atender en primera persona a
su clientela. Muchas de estas pymes no pueden abrir fuera
del horario habitual, ya que los costes laborales son superio-
res a sus ingresos. Ademds, hemos de sumar otros factores
que se afiaden al cierre de los establecimientos tradicionales:
el coste y la dificultad de aparcamiento, un transporte publico
deficiente, la venta online, las grandes superficies que ofre-
cen fdcil acceso y parking gratuito y el desorbitado precio de
la energia.

Debemos recordar que la mayor parte de los puestos de
trabajo y recaudacién de la Administracién es gracias a las
pequefas y medianas empresas regentadas por los sufridos
auténomos. Si se asfixia a este sector, recortando sus bene-
ficios o, incluso, provocando su cierre, nos enconfraremos
ante una ruina empresarial semejante a la de Argentina o
Venezuela.

Si no queremos convertir a las ciudades en barrios dormi-
torio y sin vida, serd necesario:
* Reducir la carga fiscal.
* Establecer precios de la ORA mds econémicos.

* Crear parkings en el entorno de la capital y ofrecer el ac-
ceso a un transporte publico dgil, econémico y répido para
desplazarse a las zonas comerciales.

* Desarrollar camparias de promocién del transporte pdbli-
co e individual.

* Facilitar el transporte individual en bicicleta, monopatin o
segway para contrarrestar el tréfico saturado de vehiculos.

Por Rafael Company

* Disponer de energia eléctrica a precios razonables.

e Priorizar el interés general (economia y desarrollo empre-
sarial) por encima del individual.

 Ofrecer un entorno seguro en el que prevalezca la ley y
el orden.

» Mantener un entorno limpio, acogedor y sin grafitis.

* Incidir en la educacién, la vigilancia y la sancién para los
infractores de las ordenanzas municipales.

No solo se trata de mantener las ciudades en “perfecto
estado de revista”. Palma, siendo una de las capitales tu-
risticas del Mediterrdneo por excelencia, tiene la obligacién
de cuidar escrupulosamente su imagen. Recordemos que el
turismo es la principal fuente de ingresos y riqueza de nuestra
comunidad.

El reparto de dinero publico para compras por parte de las
administraciones me recuerda mds a politicas bolivarianas
con escasa rentabilidad de futuro. Donde deberia invertirse
el dinero es en algunas de las acciones indicadas anterior-
mente. Este reparto es pan para hoy y hambre para mafiana.
Estas ayudas, descuentos y gratuidades no salen del bolsillo
de los gobernantes, salen del trabajo y el esfuerzo de los
auténomos y ciudadanos. Es mucho més rentable y tiene mds
proyeccién de futuro invertir en acciones que conviertan a
Palma en una ciudad modélica, atractiva y generadora de
negocio y trabajo. Sin economia no hay bienestar social, sin
beneficio no hay empresas y sin empresas no hay trabajo ni
bienestar social, sélo miseria.

Sin duda, si los empresarios ven mermados sus beneficios
debido a una excesiva carga fiscal, se desmotiva la produc-
tividad, el crecimiento y la reinversién para generar nuevos
puestos de trabajo, riqueza y bienestar social. El modelo de
Venezuela no es un ejemplo a seguir, aunque algunos sa-
quen provecho de ello. Me gustaria ser optimista pero cada
dia son mds los comercios con la barrera bajada y con el

letrero de “Se vende”, “Se traspasa” o “Se alquila”.
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Toni Moll: “Dynasoft es tecnologia y cercania al servicio de las

personas”

Con sede en Palma vy realizando proyectos en mds de 15 paises, Grupo
Dynasoft cubre las necesidades tecnolégicas y de gestion de las empresas,
de la mano de Microsoft como principal partner de confianza.

Nacieron en un garaje de Son Ferriol.
Hoy, cuentan con clientes en 15 paises.
Grupo Dynasoft se ha posicionado
como el proveedor de tfecnologia
de grandes empresas del sector
turistico, cubriendo sus necesidades
tecnolégicas y de gesfion. Hablamos
con Toni Moll, fundador y CEO
de Dynasoft, y con Antonio Maymo,
Director Adjunto del grupo, para
conocer los servicios, la trayectoria y la
expansion de esta empresa de origen
mallorquin y cardcter infernacional.

"Con Microsoft Dynamics 365
no necesitas una plantilla de
200 personas para gestionar
una empresa que factura
millones de euros”

¢ Qué es Grupo Dynasoft y qué
servicios ofrecéis?

En Grupo Dynasoft cubrimos las
necesidades tecnologicas y de gestion
de medianas y grandes empresas, y lo
hacemos de la mano del fabricante
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Microsoft, nuestro principal partner
y colaborador. Estamos especializados
enlaimplementacién y personalizacion
de la suite de Microsoft Dynamics
365 Business Central (antes conocida
como  Navision),
global de planificacién de recursos
empresariales (ERP) con la que nuestros
clientes obtfienen un mayor confrol
sobre sus finanzas, simplificando

una  solucion

su cadena de suministros, fabricacion
y operaciones.

Este  software,  creado  para
laadministracidénecondmico-financiera,
permite gestionar todos y cada uno de
los departamentos de una empresa
con cosfes muy reducidos en cuanto
a recursos humanos. Y es que con

Microsoft Dynamics 365 no necesitas



una plantilla de 200 personas para
gestionar una empresa que factura
millones de euros.

Aparte de ERP, también implementamos
para la  gestién
de la relacién con el cliente (CRM)
y soluciones en la nube como Micosroft
Azure; ademds de realizar montajes

de infraestructura de servidores.

herramientas

En  definitiva,
se basa en realizar implementaciones
rapidas de productos que extienden
la funcionalidad del producto base

nuestro  expertise

de Microsoft para empresas del sector
turistico, especialmente para el hotelero.
Un secfor que se caracteriza por tener
una gestion interna compleja que no
se puede cubrir con un producto base.
Y ahi es cuando nos llaman para
que les ayudemos.

"Hemos seguido la misma
senda de crecimiento

por América Latina que

las empresas hoteleras
mallorquinas, nuestros
principales clientes, para estar
siempre cerca de ellos”

¢Como fueron los inicios de
Grupo Dynasoft y dénde estais
presentes hoy?

Como  muchas  empresas  de
informdtica, nacimos en un garaije,
donde empezamos a dar rienda
suelta a nuestra gran inquietud por la
tecnologia. Esto ocurrié en Son Ferriol,

en el 2004. Y hoy, 18 afios después,
contamos con clientes en 15 paises,
de 3 continentes, donde mds de
500 usuarios se benefician de nuestros
servicios de tecnologia.

Nuestra sede cenfral estd ubicada
en Palmay contamos ademds con ofros
dos enclaves esfratégicos, México
y Republica Dominicana, donde
fenemos oficinas presenciales. También
disponemos  de propios
en Argentina, Paraguay y Uruguay.

recursos

En este sentido, el proceso

de internacionalizacion que venimos

desarrollando  por América  Lafina
no es fiulo de lo casualidad.
Nuestros principales clientes

son empresas mallorquinas del sector
hotelero, quienes, en su momento,
realizaron una importante expansion

EMPRESA

por este confinente, instalando
complejos turisticos en las
del Caribe, en México y Republica
Dominicana. Por ello, y en nuestra
intencion de esfar siempre cerca
de nuestros clienfes, desde Dynasoft
hemos querido seguir esta misma

senda de crecimiento.

Zzonas

Una empresa
internacionalizada como la
vuestra requiere disponer
de partners de confianza.
En este sentido, ¢ qué
respaldo os aporta contar
con colaboradores como
Microsoft?

Nuestro  partner y  colaborador
por excelencia es Microsoft, con quien
tenemos frafo directo gracias a nuestros
afios de experfise de su producto.
Nuesfro valor diferencial  respecto
a ofras empresas es que contamos
con una comunicacién directa con todo
suU equipo.
Ademds, a lo largo de nuestra
frayectoria hemos ido conformando
un gran entramado de colaboradores
para poder abordar, de igual manera,
los proyectos de internacionalizacion,
fiscalizaciéon e implementacién
de Business Central de los clientes
que se encuenfran en  paises
en los que nosotros no tenemos
oficina presencial; haciéndolo
a fravés de un Unico interlocutor y con

las mismas garantias de éxito.

GE GRAN EMPRESA 7
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"Nuestra mejor garantia es
la satisfaccion de nuestros
clientes y los casos de éxito
que nos avalan”

¢Con qué certificaciones
contais?

Hemos alcanzado las competencias
Gold de Microsoft tanto en el dmbito
Cloud como ERP, lo que nos convierte
en Partner de referenciac de este
fabricante. Una certificacion obtenida
gracias @ nuestra  experiencia
demostrable a través de exdmenes
implementaciones

calificaciones  de

rgurosos,
comprobadas,
satisfaccion del  cliente, referencias
y acreditaciones obtenidas por cada
uno de nuestros técnicos.

Ademds, como empresa  joven
y emprendedora, contamos con el sello
de AENOR, que certifica nuestra labor
de desarrollo de 1+D que nos permite
acometer una serie de proyectos
bonificados  gracias  a  nuesfra
capacidad  para  poder investigar
y desarrollar nuevas tecnologias y
aplicaciones sobre las tecnologias

ya existentes.

Pero, sin duda, nuestra mejor garantia
es la safisfaccion de nuestros clientes
y los casos de éxito que nos avalan.
En este sentido, tenemos la suerte
de que Microsoft, nuestro fabricante
de producto, contacta con nosofros
directamente para  proporcionarnos
clientes  que estan interesados
en implementar su  herramienta
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y cumplimentarla con nuestra suite
de productos funcionales.

"Como Microsoft Gold
Partner, contamos con licencia
para adaptar y personalizar
el producto de este fabricante
a las necesidades funcionales
de cada cliente”

Las necesidades tecnolégicas
de cada empresa son muy
dispares. ¢ C6mo adaptais
vuestro producto a la realidad
de cada cliente?

Algo que valoran mucho nuestros
clientes es, precisamente, nuestra
capacidad para personalizary adaptar
nuestro producto a las necesidades
de cada uno. En este sentido, como
Microsoft Gold Partner que somos,
contamos con licencia para adaptar
y personalizar el ERP a las necesidades
funcionales de cada cliente.

En el caso de las empresas hoteleras,
por ejemplo, su gestion y estructura
inferna es
Dynasoft llevamos més de 20 afios
creando y desarrollando un producto
que resuelva necesidades
funcionales y  fiscales, por o
que nuestros clienfes pueden contar
con la garantia de que el producto
va a encajar y cubrir sus necesidades.

muy similar y desde

SUS

De todas formas, todos nuestros
proyectos pasan siempre  primero
por un comité de producto, donde
determinamos  y  establecemos

elnivel de personalizacion que requiere
cada uno.

¢Quiénes son algunos de
vuestros clientes mas
destacados?

Nos mencionar  primero
a Blue Sea Hotels & Resorts, a quien

gustaria

guardamos un carifio especial por ser
la primera empresa hotelera que confié
en nosolros para optimizar sus procesos
de negocio con la implementacion
del ERP de Microsoft. Hoy es uno de
nuestros clientes top.

También  frabajomos  para  ofras
grandes compafiias que nos conffan
su  tecnologia como World2meet
(de Grupo lberostar), Zafiro Hotels
o Distribucions Tonel. Sin  olvidar
los proyectos que realizamos para
la Administracion, como el Gobierno
de Paraguay. Cualquier empresa
es susceplible de  aprovechar

los beneficios de nuestra tecnologia.

¢ Qué nos podéis contar de
vuestro equipo de trabajo?

nuestra  sede
de Palma contamos con un equipo
de 38 empleados, distribuidos
en deparfamentos de administracién,

Actualmente,  en

desarrollo 'y programacién  sobre
suife de productos Dynamcis 365 de
Microsoft, de consultoria, de Project
Management, efc.

En el caso del departamento
de sistemas, capitaneado por Nicolds
Martinez y compuesto por un equipo
de 5 recursos, tiene tanta demanda

actualmente  que  hemos  puesto
o disposicion  de los  clientes
un servicio 24/7. las empresas

turisticas, especialmente las hoteleras,
no pueden perder ni un minuto en plena
temporada alta con algun fallo en sus
sistemas. Por eso, nuestros técnicos
estdn a su disposicién en cualquier
momento para resolver cualquier fipo
de incidencia.

Durante este afio hemos incrementado
la plantilla en un 25%, tanto en perfiles
talentos,
a quienes valoramos mucho. Nuestro

senior como en jévenes



ambiente de frabajo es excelente
y no podriamos estar mds contentos
sabiendo  que hemos  acertado
con todos los empleados que forman
parte de Dynasoft.

"Nuestra expansion por
América Latina va a seguir en
Colombia”

¢Cuadles son vuestros objetivos
a medio y largo plazo?

En estos momentos nos encontramos
en pleno proceso de expansién,
tanto a nivel de recursos humanos,
como ya  hemos  comentado,
como a nivel geogrdfico. En este
sentido, estamos acometiendo toda
serie  de

una proyectos  como
agentes digitalizadores, fanto
de aprovechamiento de fondos

€Uropeos para nosofros mismos como
para nuestros clientes.

También estamos entrando de lleno
en la internacionalizaciéon de algunos
de nuestros servicios, porque tenemos
clientes que nos demandan presencia
en paises en los que hasta ahora
no estdbamos. En Dynasoft nos gusta
estar comodos, pero no acomodados.
Por ello, y para seguir dando respuesta
a las necesidades tecnolégicas
de nuestros clientes, empezamos a tener
frafo con paises de fuera de nuestro
dmbito  de  confort, continuando
nuestra expansién por América Lating,
siendo Colombia el proximo pais en el
que tendremos oficina corporativa.

¢Algo de lo que os sintais
especialmente orgullosos?
Principalmente, son dos  motivos
los que nos evidencian que en Dynasoft
estamos remando en la direccién
correcta y que nos hacen senfir
especialmente orgullosos. El primero
de ellos es repasar nuestra cartera
de clientes y comprobar que entre
ellos hay empresas locales que se
han expandido por el mundo entero,
ratificando que nadie sabe mdés de
hoteles vacacionales que nosotros,

los mallorquines.

El segundo motivo, y para nosotros
los pilares de Dynasoft, es la excelente
calidad de nuestro equipo de seniors,
lo que nos permite fomar decisiones
ambiciosas de expansién y abordar
proyectos complejos que, con ellos,
sabemos que son un éxito asegurado:

EMPRESA

* Pong Llaneras - CTO y Responsable
de producto

* Javier Correa - Responsable
de Consultoria e implantaciones
ERP Dynamics

* Nicolds Martinez - CIO

* Carlos Alonso - Desarrollador Senior
de Dynamics

* Nacho Rossich - Director Comercial

* Pepe Ponseti - Desarrollador Senior
de Dynamics

* Juan Antonio Mora - Desarrollador
Senior de Dynamics

* Fran Mufioz - Responsable
de Proyectos

* Nuria Pacheco - CFO

GE GRAN EMPRESA 9
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Francisco Martorell (ASIMA): “Hemos estado muchos afios

reclamando una mejora de los alcorques”

ASIMA y el Ayuntamiento de Palma firmaron un convenio que pone el broche
a una reivindicacién histérica, el mantenimiento de los poligonos Son Castellé

y Can Valero.

ASIMA,

alcalde

El presidente de

Francisco  Martorell, vy el
de Palma, José Hila, firmaron el pasado
mesdejuliounconveniode colaboracion
que permitird mejorar el mantenimiento
de las infraestructuras urbanas de los
poligonos Son Castellé y Can Valero.
Hablomos con  Francisco  Martorell

Esteban, presidente de ASIMA.

“Se van a arreglar aquellos
alcorques que nuestros
asociados quieran y soliciten”

¢Qué supone para

los poligonos Son Castellé

y Can Valero la firma de este
convenio?

Hemos  estado  muchos  afos
reclamando una mejora de  los
alcorques de estos dos poligonos
empresariales  que  represenfamos
porque las aceras esfan intransitables.
En el afio 2014 elaboramos un
informe cuyos datos reflejan que casi
la mitad de los alcorques necesitan
ser arreglados. En tofal, en estos
dos poligonos hay 1138 alcorques.
la suma de los que estén en deterioro
grave y moderado es de 536.

Desde que elaboramos este estudio,
estamos pidiendo un plan de actuacion
para ambos poligonos y en enero
de 2021 llegamos al acuerdo, que
este mes de julio firmamos con el

Ayuntamiento de Palma. Un convenio
de colaboracion que permitird mejorar
el mantenimiento de las infraestructuras
urbanas de los poligonos Son Castelld
y Can Valero. Hemos tardado 18 meses
en materializar este convenio. Fue,
por fanto, un dia importante, ya que
recoge una reivindicacion histérica.

Desde ASIMA, actuaremos junto a la
alcaldia de manera que el ayuntamiento
se encargard de ofrecer los materiales
y la  recogida de escombros,
mienfras  que aportamos
la mano de obra. Para ello, y para
que entre todos sea posible, el asociado
que quiera que sobre
el alcorque que fiene delante de sus
instalaciones ha de solicitarlo a fravés

nosotros

se actie

de un formulario que se habilitarg
a fal efecto. Se van a arreglar aquellos
alcorques que nuestros  asociados
quieran y soliciten. Confiamos en hacer

un buen frabajo entre todos.

"La electrolinera de ASIMA es
la Unica estacién de Baleares
con 10 puntos de carga”

En cuanto a movilidad eléctrica,
en julio se presenté la nueva
etapa de la electrolinera

de ASIMA en el poligono

Son Castello.

Exacto. como parte de la apuesta
decidida de ASIMA por la movilidad
eléctrica, la electrolinera de  ASI-
MA que esfd situada en el cami Vell
de Bunyola, en el poligono Son Castelld
de Palma, ha pasado a ser abanderada
por la empresa Iberdrola. Con ellos,
hemos alcanzado un acuerdo para
la puesta en marcha de la estacion
que ha consisido en el montaje
y la aportacién de los equipos
por parte de lo empresa eléctrica y en
la cesion del suelo por parte de nuestra
asociacion.

La estacién cuenta con cinco cargadores
super répidos de 120 kW, que permitiran
la carga de la bateria en 30 minutos
y que fienen capacidad para diez
automéviles  de  forma  simulténea.
Quiero desfacar que se frata de la Unica
electrolinera en Baleares con 10 puntos
de carga y que, ademds, estd situada
en un punfo neurdlgico de Mallorca

con gran afluencia de fréfico.
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10 ferias y congresos profesionales para este 2022

Innovacién y networking: las ferias y los congresos se han consolidado como
un punto de encuentro entre profesionales de un mismo sector.

Presentar nuevos productos, conocer
las dltimas tendencias o establecer
nuevas relaciones con ofras empresas
y profesionales son algunas de las
oportunidades que ofrecen las ferias
y los congresos. Hoy en dia, toda
actividad empresarial con presencia
en el mercado cuenta con su propio
evento y en Espafia se celebran
anualmente mulitud de ellos en las
principales ciudades del pafs.

"las ferias y los congresos
ofrecen la oportunidad de
presentar nuevos productos,
conocer las dltimas tendencias
o establecer nuevas
relaciones”

Llas 10 ferias a las que
acudir este 2022

Mercedes-Benz Fashion Week
Madrid (14-18 septiembre,
IFEMA Madrid)

la gran paosarela de la Moda
espafiola celebra su 762 edicion.
Un lugar de referencia para la industria
de la moda, donde disefiadores,
compradores profesionales y clientes
se dan cita para presentar y conocer
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las  Oltimas  fendencias en  moda
a nivel mundial. Sus desfiles incluyen
la presentacion de las colecciones

de los disefiadores mas consagrados.

Bisutex (15-18 septiembre,
IFEMA Madrid)

Esta feria relne a cenfenares
deempresasymarcasdetodoelmundo,
dandoles a conocer las dltimas
tendencias del sectordelabisuteriay los
complementos. Colecciones de disefio
y alta calidad en una extensa oferta
de productos que van desde las Oltimas
colecciones de bisuteria hasta lineas
de relojerfa, gafas, bolsos, sombreros,

cinfurones, pafiuelos y mucho mads.

Espacio Cocina SICI (20-23
septiembre, Feria Valencia)

Espacio Cocina SICI se ha convertido
en una potente oferta comercial

en forno a la cocina. Las principales
fiimas y  marcas  nacionales
e infernacionales de  mobiliario,
complementos y equipamiento para
la cocina se retnen en esta ferig,
en la que también hay demostraciones
de cocina, celebraciones sectoriales,
ponencias y networking.

Fruit AHtraction (4-6 octubre,
IFEMA Madrid)

Fruit  Attraction es una de las
herramientas comerciales de referencia
la comercializacién de  frutas

para
y hortalizas a nivel mundial. Esta
feria  convoca cada afo a

profesionales de 140 paises, quienes
tienen la oportunidad de generar
nuevas oportunidades de negocio
y actualizar sus conocimientos a fravés
de las conferencias y formaciones
que se imparten; ademds de conocer
las Ultimas novedades en materiales,
equipos y magquinaria.



Iberflora (4-6 octubre, Feria
Valencia)

Iberflora es un gran evento profesional
del sector verde en Europa, referente
entre las ferias de jardinerfa. Dentro
del sector, cuenta con la mayor oferta
comercial y formativa en cuanto
al negocio de la planta, flor, paisajismo,
jardineriay  bricojardin.  los
profesionales que visitan esta feria
jornadas técnicas
profesionales,  demostraciones  y
exhibiciones de productos, charlas
formativas y mucho mds.

encuenfran

Salén Nadtico Internacional
de Barcelona (12-16 octubre,
Port Vell)

Una feria ndutica en la que participan
més de 250 marcas nacionales
e infernacionales y donde mds de
57000 amantes del mar tienen acceso
a las dlimas tendencias y novedades
del nautica y la
navegacion. En esfe salén, referente
en Espaia y el sur de Europag, se
presenta una gran oferta comercial
en ndufica deportiva y de recreo.
Veleros, yates, catamaranes, lanchas
neumdticas, barcos de crucero y
mucho mds.

mundo de la

BizBarcelona (9-10 noviembre,
Fira de Montjuic Barcelona)

BizBarcelona es el evento dedicado
a emprendedores, startups, autbnomos
y pymes. las  personalidades
y organizaciones mds influyentes
del ecosistema emprendedor y del
tejido empresarial se dan cita en este
lugar, ideal para conectar con el talento
y la innovacién, encontrar financiacion
para nuevos proyectos, aprender
de figuras referentes o incrementar
la red de confactos.

Smart City Expo Expo World
Congress (15-17 noviembre,
Fira de Barcelona)

Smart City Expo World Congress
es ya un referente a nivel mundial en el
dmbito de las Smart Cities, o ciudades
inteligentes, que retne a expertos
internacionales para compartir
y exponer ideas sobre la consfruccién
de un mundo urbano mas sostenible.
Debates sobre transformacion digital,
movilidad, medio ambiente urbano
o ciudades inclusivas y compartidas.

EMPRESA

Construtec (15-18 noviembre,
IFEMA Madrid)

El Salén Internacional de Materiales,
Técnicas y Sistemas Constructivos
se ha convertido en el evenfo
de referencia del sur de Europa
para la industria de la edificacion.
Un evento que prefende contribuir
en la aceleracion y dinamizacion
del
tanto en el doméstico como para
la  exporfacién. los profesionales

del sector encontrardn toda una oferta

mercado de la edificacién,

exclusiva en cuanto a materiales

y sistemas constructivos, asf como

electronica y electricidad.

IBTM World (29 noviembre-1
diciembre, Fira de Barcelona)

Se frata de una feria de referencia en el
sector de los eventos, las conferencias
y los congresos. Mdas de 15.000
profesionales, de mdés de 100 paises
distintos, se retnen durante tres dias
en este espacio para esfablecer
contactos, inspirarse de las charlas
motivadoras y conocer las dltimas
tendencias clave para la industria
de eventos.
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ECONOMIA

Preocupacion generalizada por la subida de precios del

combustible

Habiendo superado ya la barrera de los dos euros por litro, el precio del
combustible sigue batiendo récords histéricos.

A pesar de que confinta en  vigor
el descuento de 20 céntimos
por liro exigido por el Gobierno,
loa  preocupacion  por el impacto
a gran escala que la subida de precios
del combustible puede provocar en la
economia es generalizada. Hablamos
con Maria Felip, responsable de
comunicacién y relaciones  externas
de la empresa de carburantes Care
of People, y con Bernardo Febrer,
propietario de Gasolineras  Febrer,
para conocer los motivos, las posibles
medidas de contencién y los efectos
de esta situacion.

Maria Felip, Care of People
"El encarecimiento del barril
de petréleo, el aumento de la
demanda y los impuestos han

motivado la subida de precios
del combustible”

MARIA FELIP
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En Espaiia el litro de
combustible ha superado
por primera vez la barrera
de los dos euros, por encima
de la media europea. ¢ A
qué se debe esta subida
histérica?

principales
que han motivado la subida de precios
del combustible: el encarecimiento
del barrl de pefréleo, el aumento
de la demanda -motivada fras

Existen fres razones

superar la pandemia- y los impuestos.
En este sentido, hay que tener en cuenta
que lo que afecta considerablemente
al precio final es el IVA, que es del 21%.
Este IVA se aplica sobre el coste
total del carburante, por lo que,
si el precio del barril se incrementa,
el precio del combustible asciende
en proporcion.

"Los impuestos incrementan
el valor del producto en
aproximadamente un 50%"

¢Existe alguna manera
de contenerla?

la cofizacién del producto depende
de la demanda mundial y de
la cotizacion del délar, puesto que esfos
productos cotfizan en esta moneda.
Donde si se puede actuar es en
los impuestos, que incrementan el valor
del producto en aproximadamente

un 50%.

"E| descuento de 20 céntimos
por litro no ha aliviado los
bolsillos de los conductores”

Han pasado mas de dos meses
desde que entré en vigor la
rebaja de 20 céntimos por

litro de combustible. ¢Esta
siendo eficaz esta medida

del Gobierno?

El descuento de 20 céntimos por litro
que se instaurd en el mes de abiril,
y que se prolongard hasta finales
de afio, no ha aliviado especialmente
los bolsillos de los conductores, cuyas
economias contindan comprometidas.
Esta medidaforma parte delasacciones
llevadas a cabo para hacer frente a las
sittaciones de vulnerabilidad social
y econdmica por las que nuestro pafs
afraviesa actualmente. No obstante,
somos conscienfes de que no es



suficiente para paliar la subida de los
combustibles.

Este descuento deberia esfar regulado,
puesfo que no es lo mismo un reposfaje
de un vehiculo de rent a car, de un
ciudadano de un pais vecino o de
un transportista cuyo vehiculo es su
herramienta de frabajo. En estos casos
hay que tener en cuenta que este
descuento se sustenta con las cuentas

del Estado.

¢Qué sensaciones
y preocupaciones os estan
trasladando los conductores?

Es un tema que nos preocupa a todos.
Nuestros clientes asf nos lo comunican

Esta
tanto

entre enfado y resignacién.
situacion  estd  perjudicando

a las empresas que tienen que asumir
el impacto en sus cuentas de resultados
como a los ciudadanos, a quienes,
sin duda, les esté afectando de forma
considerable.

"Para las empresas vy los
autbnomos del sector de la
movilidad el combustible
representa ya un fercio de sus
gastos”

¢El incremento del combustible
solo afecta a las personas
que tienen vehiculo?

Elincremento del precio del combustible
no solo afecta a las personas de a
pie, también al sislema de fransporte
pUblico, alostransportistas, alostalleres
de reparacion, a los concesionarios
e, incluso, a las aseguradoras.

BERNARDO FEBRER

En definitiva, a todo tipo de empresas
que fengan un coste repercutido
en el drea del combustible e
indiscutiblemente, a todo lo que
engloba el sector de auténomos, como
pueden ser agentes comerciales,
repartidores, taxistas,
efc. Algunos prevén elevar sus tarifas
para paliar este incremento de costes,
puesto que, a causa de esta subida
histérica, el combustible representa
ya un tercio de sus gastos.

1

camioneros,

Bernardo Febrer, Gasolineras
Febrer

"El problema de las ayudas
estatales es que muchas
veces no llegan a tiempo al
destinatario”

Y a las gasolineras, ¢cémo
les esta afectando? ¢Estan
recibiendo las bonificaciones
por parte del Gobierno?

Hay gasolineras a las que les esté
afectando muy  negatfivamente,
ya que no disponen de la capacidad
economica  suficiente  para  poder
sustentar el negocio. El problema de las
ayudas estatales es que muchas veces
no llegan a tiempo al destinatario.

¢Cuando dejara de subir
el precio del combustible?

Esperemos que la situacién conflictiva
a nivel regularice
lo antes posible y esto pueda suponer
un descenso de los precios.

mundial  se

“La exencion del impuesto
sobre hidrocarburos produciria
un descenso notable del
precio del combustible”

Si se eliminase el impuesto
del combustible, ¢ este bajaria
de precio?

Sin entrar en detalle de la composicion
de  factores  que
el precio del combustible, la exencion
del impuesto sobre hidrocarburos
producifa un  descenso  notable
del precio de este.

conforman

ECONOMIA

¢Cudles pueden ser las
consecuencias a largo plazo
que hoy todavia no vemos?

La subida general de precios, incluido
el del combustible, supondria graves
consecuencias para el pais. Si la
elevada inflacion actual se prolongg,
esta hard que los precios no minoren,
cuyo desenlace seria que Espaiia
enfrase nuevamente en una recesion.

“Es un buen momento para
utilizar el transporte publico
de manera mas frecuente,
sobre todo si los frayectos son
cortos”

¢Esta situacion podria suponer
una oportunidad para,

por ejemplo, incentivar el uso
del transporte publico? De ser
asi, ¢estan las carreteras de las
Islas preparadas para ello?

Como digo siempre, de una situacién
desfavorable puede extraerse
algo positivo. Es un buen momento
para ufilizar el transporte publico
de manera mds frecuente, sobre todo
silos frayectos son corfos. Sin embargo,
aunque en las Islas  tengamos
buenas carreteras, la infraestructura
que hay es insuficiente. Esta tendria
que aumentar  considerablemente
para poder cubrir los desplazamientos
por todo el territorio.
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VIVIENDA

Baleares lidera la subida del precio del alquiler y la compra en

Espaiia

Desde el portal inmobiliario Idealista aseguran que “mientras no se trabaje
desde las administraciones por aflorar nuevas viviendas en el mercado,
seguiremos viendo ascensos de precio en los sectores de la compra vy el

alquiler”.

Actualmente, acceder a una vivienda
en Baleares, ya sea para alquiler o para
compra, se ha convertido en una mision
imposible fanto para los residentes
para  los  frabajadores
peninsulares que se desplazan a las
islas durante la temporada turistica.

como

BENAT DEL COSO
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Hablamos con Befat del Coso,
porfavoz  del portal  inmobiliario
Idealista, para conocer los Ultimos
datos y las previsiones de evolucion
del mercado.

"Baleares es la region
espafola en la que mds han
aumentado las rentas, con un
crecimiento del 10,7% en tres
meses”

¢Cudles son las Comunidades
Auténomas con los alquileres
mas caros?

Al cierre de junio de 2022, Madrid
y Catalufia, con 14,5 euros por metfro
cuadrado al mes, comparten el primer
puesto como las regiones con las
rentas mds caras. les siguen Baleares,
con 13,9 euros el metro cuadrado,
Fuskadi con 12,4 euros/m?2 y Canarias
con 11,1 euros/m?2.

En el Oltimo trimestre, ¢ cudles
son las comunidades que han
experimentado una mayor
subida de las rentas?

Durante el segundo trimestre del 2022,
el precio de la vivienda en alquiler
ha subido en todas las Comunidades
Auténomas. Sin embargo, Baleares
se ha convertido en la regién espafola
en la que més han
las rentas, con un crecimiento del 10,7%
en tres meses. Le siguen los incrementos
de la Regién de Murcia, un 8,6%,
y Canarias, un 5,8%.

aumentado

¢En qué precio se situa
actualmente el metro cuadrado
en Baleares?

En estos momentos, aquellas personas
inferesadas en alquilar una vivienda
en Baleares se enconfrardn con un



precio medio de 13,9 euros por metro
cuadrado al mes.

¢Cuanto ha subido el precio
del alquiler en el vltimo
trimestre? ¢ Y en el dltimo afio?

Durante el dliimo frimestre, el precio
de la vivienda de alquiler en las
Islas Baleares ha subido un 10,7%.
la subida es ain mds pronunciada
(+18,4%) si se compara con el mes de
junio del afio pasado. El precio actual
de las renfas en las islas que, como
comentdbamos, se sitta en 13,9
euros por mefro cuadrado al mes,
se encuenfra muy cerca de alcanzar
el precio del alquiler,
de 14 euros por mefro cuadrado,
que se produjo en junio de 2018.

mdximo

"Comprar una vivienda

hoy en Baleares cuesta de
media 3.459 euros por metro
cuadrado, el precio més alto
de todas las Comunidades
Auténomas”

Y los precios de la compra
en Baleares, ¢en qué baremos
se sitban?

Comprar una vivienda a dia de hoy
en Baleares cuesta de media 3.459
euros por mefro cuadrado, lo que
supone el precio maximo desde que en
Idealista tenemos registros y el precio
mas alfo de todas las Comunidades
Autébnomas.

¢En qué municipios de las
islas ha subido mas el precio
del alquiler y la compra

de vivienda?

Durante la primavera, Ibiza ha visto
cémoelpreciodelaviviendade alquiler
se disparaba y en junio era un 38%
superior al mes de marzo. En el caso
de la compra, Sant Joan de Labritja
es el municipio ibicenco en el que més
ha crecido el precio durante los Gltimos
fres meses, un 24%.

“Las politicas de viviendas
han espantado a inversores
y ahorradores y reducido
subitamente el stock de
vivienda en alquiler”

VIVIENDA

¢Cuales son las previsiones

de ascenso de precios

para los préoximos meses?

¢Se espera una bajada

de precios de cara al final de la
temporada?

Durante el Gltimo afio hemos podido
presenciar, tanto en Baleares como
en el resto de Espafia, una reactivacion
de la movilidad. las clases online
han vuelto a dar paso a las clases
presenciales en las aulas; el teletrabajo
se combina mediante una férmula
hibrida con la presencialidad en la
oficina; el fin de los ERTE y el despertar
de un dinamismo laboral estén
frayendo una progresiva reduccién
del paro; y en las zonas turisticas
lareactivaciondelturismohaprovocado
que, después de dos afios, muchos
trabajadores de esta industria hayan
regresado a sus empleos.

A este crecimiento de la demanda
se  han  unido politicas
de viviendas que, lejos de hacer
aflorar nuevo producto en el mercado
que pudiera satisfacer esa demanda,
han  espantado  a
y ahorradores y reducido subitamente
el stock de vivienda en alquiler.
En este sentido, mientras no se trabaje
desde las administraciones por aflorar
nuevas viviendas en el mercado,
seguiremos viendo ascensos de precio
en los sectores de la compra vy el
alquiler.
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TURISMO

Maria José Aguilo (FEHM): “El turista no pide nada que no
esté demandando el residente”

Con unos niveles de ocupacion que superan el 90%, el sector hotelero vive
una temporada marcada por la reactivacién de la demanda, lo que se espera
que se fraduzca también en una reactivacién de la economia.

Hablamos con Maria José Aguilo,
vicepresidenta de la  Federacién
Empresarial Hotelera de Mallorca
(FEHM) para andlizar la situacién
de la temporada asi como sus factores
condicionantes y las

de cierre.

perspectivas

“la activacion de esta
temporada se ha producido
de una forma mds temprana
que ofros afos. A finales de
mayo foda nuestra planta ya
estaba operativa”

¢Como esta afrontando

el sector hotelero

una temporada turistica en la
que las previsiones hablaban
de unos niveles por encima
de los de 2019?

Lla temporada del 2021 empezo tarde
pero fue in crescendo a lo largo de los
siguientes meses. Esa situacion positiva
motfivd que por parte de algunos
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colectivos se forjaran unas grandes
expectativas de cara al 2022
En este sentido, desde la FEHM
somos  prudentes y  conscientes
de que hay que confener esto
euforia, porque hemos aprendido,
y de forma obligada
a causa de la pandemia, que primero
hay que pararse a analizar y valorar
y, sobre todo, adaptarse a los nuevos
cambios que ha traido la pandemia.
Precisamente, esa flexibilidad ha sido

una casi

nuestra mejor herramienta a la hora
de afrontar esta temporada.

Desde la Federacion, que vya
aglutina alrededor de 830 empresas
asociadas y 200.000 plazas turisticas
en Mallorca, hemos visto que la
activacion de esta temporada se ha
producido de una forma més temprana
que ofros afios. En febrero, el 25%
de nuestros asociados ya estaban
en funcionamiento. En marzo esta
cuota alcanzé el 45%, en abril el 85%

y a finales de mayo toda nuestra planta

ya estaba operativa. Esta progresion
ha sido un claro reflejo de como
los empresarios hoteleros  estaban
muy proclives a refomar la actividad.
No solo por la necesidad de hacerlo,
sino por responsabilidad,
teniendo en cuenta que somos el primer
eslabon de la cadena de valor turistico

también



y que detrds de nosotros se activan
ofros muchos sectores econémicos.

De cara a esta temporada
especialmente, hemostrabajado mucho
el producto hotelero y exirahotelero,
tanto para dar respuesta a la demanda
de los diferentes nichos de mercado
como para que los clientes no perciban
la  complejidad en la  operativa
que ha marcado latemporada, a causa
de factores como la escasez de mano
de obra cudlificada, el incremento
de los costes energéticos, la subida
de la inflacién, las dificultades para
acceder a determinados productos
o las recientes cancelaciones de vuelos
por parte de las compafifas aéreas.

Todavia  estamos en el ecuador
de lo temporada y es pronfo para
exiraer conclusiones pero si creemos
que vamos a fener una temporada
similar a la de 2019. De todas formas,
solo por esta apertura temprana de la
temporada, la valoracion que hacemos
ya es positiva.

“La flexibilidad que hemos
conseguido incorporar a
nuestro ritmo de trabajo
también la hemos adoptado a
nivel comercial”

¢En qué niveles de ocupacion
se situa actualmente el sector
hotelero?

A nivel de ocupacién, la demanda
estd respondiendo bien vy la tendencia

es positiva, puesto que tanto el mes
de junio como el de julio se ha cerrado
con una ocupacién del 94%. Hay que
fener en cuenta que esta temporada
estamos conjugando reservas nuevas,
reservas de Ultimo minuto y reservas
que se habion anulado a causo
de la pandemia y que no se pudieron
realizar en las temporadas de 2020
y de 2021. En este senfido, estamos
viendo que la flexibilidad que hemos
conseguido incorporar a nuestro ritmo
de trabajo también la hemos adoptado
a nivel comercial.

¢ Qué zonas de Mallorca estan
siendo mas demandadas

por los turistas para
hospedarse?

El conjunto de la demanda es positivo
y no notamos grandes variables
enfre una zona u ofra de la isla.
Los niveles de ocupacion estén siendo
muy equilibrados en todo el territorio.

"Esta temporada, el gasto
medio por furista se sitia en

los 1.100 euros, 185 euros mds
que en 2019"

¢Cual es el perfil del turista
esta temporada? ;Se esta
notando un incremento
del gasto medio?

El perfil del turista cambia segun
la época del afio. Por ejemplo, al inicio
y al final de la temporada solemos
atraer al turismo deportivo y de

TURISMO

negocios; y en plena temporada a un
turismo mds familiar. lo que si hemos
detectado esfe afio es el aumento de un
furismo mds joven. Respecto al gasto
medio, este se ha incrementado. Esta
temporada, el gasto medio por turista
se sitia en los 1.100 euros, 185 euros
mads que en 2019.

La reactivacion de la demanda
ha llegado esta temporada,
pero ¢para cuando se prevé
una reactivacion econémica?

En materia de recuperacién de la
demanda las cifras van a ser positivas,
pero no hay que olvidar que el negocio
turistico se compone de ofra variable:
la rentabilidad. Es decir, una vez que se
ha recuperado la acfividad, tendremos
que cerrar ejercicio y hacer balance
para ver en qué medida los costes
operativos han repercutido en la
cuenta de resultados.

¢Esta temporada se alargara
mas de lo habitual para
compensar las pérdidas
provocadas por la pandemia?

La temporada podria llegar a alargarse
hasta el mes de octubre. Pero hay que
tener en cuenta que el alargamiento
de la temporada pasa inevitablemente
por la conectividad. Desde el sector
hotelero podemos tener la voluntad
de abrir durante mads tiempo, pero
para ello necesitamos conectividad,
es decir, que la oferta complementaria
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TURISMO

en el destino est¢ activada para
que la experiencia del cliente
sea global. En ciertas zonas turisticas
este alargamiento de la temporada
dificil  que
porque, aunque el turista dispusiera
de alojamiento, habria  algunas
acfividades de ocio que esfarfan
cerradas fuera de temporada y que,
por lo tanfo, no podria realizar.

todavia  es ocurra,

“los viajeros buscan, cada

vez mas, sumar diferentes
factores a su experiencia y en
Mallorca tenemos la suerte de
contar con una oferta amplia y
diversificada”

¢Cual es el principal cambio
de paradigma que esta
viviendo el sector?

Si algo ha aprendido el sector turistico
en esfe fiempo es la importancia
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de reforzar la marca Baleares. Desde
el sector hotelero, la  promocién
del desfino entre los mercados
de origen es algo que siempre
hemos tenido muy interiorizado y que
desarrollamos constantemente.

los clientes no son consumidores
de un solo producto. los viajeros
buscan, cada vez mds, sumar diferentes
factores a su experiencia y en Mallorca
tfenemos la suerte de contar con una
oferta amplia y diversificada que nos
da la posibilidad de explotar el gran
potencial de la isla durante todo el afio.

Por ejemplo, a nivel de terriforio,

el enforno natural nos  permite
desarrollar muchas actfividades de ocio
vinculadas al deporte al aire libre:
ndutica, golf, senderismo, ciclismo, etc.;
a nivel de edificacién, la adecuacion
de espacios publicos y hoteles para
la celebracion de eventos de empresa

fomenta el aumento de los viajes

de negocios; y a nivel gasfronémico,
los grandes cocineros de prestigio
asentados en nuestra isla  ofrecen
propuesfas que combinan tanto cocina
fradicional  como de vanguardia
o fusién; muchos de ellos ubicados

ademds dentro de los propios hoteles.

Todos esfos ejemplos son la muestra
perfecta del compromiso y el trabajo
que hemos ido realizando para poder
diversificartodaestagamade productos
y para que cualquier persona que viaje
a nuestro destino pueda ver satisfechas
todas sus expectativas. En este sentido,
para nosotros es una gran recompensa
ver que los turistas conffan en nuestra
solvencia y profesionalidad y que,
por ello, vuelven a elegimos como
destino preferente.

"la calidad del destino
Mallorca es gracias ol
frabajo de transformacién
y reposicionamiento del
producto”



¢los clientes priorizan cada
vez mas calidad que cantidad?

Sin duda. Uno de los grandes atractivos
de nuestro destino es
y calidad de la oferta hotelera
que tenemos en toda la isla. Prueba
de ello es que el 68% de la planta
hotelera asociada ala FEHM es de 4 y
5 estrellas; y esto es gracias al trabajo
de transformacién y reposicionamiento
del producto, en nuestra clara apuesta
por la calidad.

la variedad

lo que no puede ser es que algunas
zonas furfsticas no den ese salfo
cudlitativo que nosotros si hemos
dado. Por ello, es necesario un trabajo
intenso y mucha dedicacién  para
equilibrar la calidad global del destino
y pensar en él de una manera mucho
mas infegrada con los valores que estd
demandando la sociedad, aplicando
un urbanismo coherente y utilizando
mecanismos sostenibles. Pero
nosolo para el turismo, sino también,
y principalmente, para los residentes.
De hecho, el turista no pide nada
que no esté demandando el residente.
Y quién

no esté al dia creard

un perjuicio a residentes, turistas
y a todo el tejido empresarial, porque
el destino ird perdiendo afractivo
y competitividad.

“Reivindicamos que los fondos
europeos se destinen también
a las empresas para que
puedan invertir en proyectos
de futuro”

TURISMO

¢Cuales son vuestras
perspectivas de cara
al invierno?

Todavia  hay mucha incertidumbre
y volatilidad. En estos momentos
estamos centrados en gestionar esta
tfemporada y vamos a ver cémo
el balance final nos sitta de cara a la

temporada de 2023.

Respecto a los retos que nos depara
el futuro, esimportante también analizar
loa copacidad de inversion de las
empresas hoteleras. Nosotros creemos
en la voluntad europea de abogar
por una fransformacién del turismo,
pero los fondos europeos que se
estan concediendo se estan moviendo
Unicamente dentfro del sector publico.
Desde la patronal, reivindicamos
que estos fondos europeos se destinen
fambién o los empresas  para
que puedan invertir en proyectos
de futuro.
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TURISMO

Toni Fuster (Pimeco): “A la recuperacion lenta del pequeiio
comercio se le suman ahora los costes de las nuevas medidas
de ahorro energético”

Las nuevas medidas de ahorro energético, el aumento de la carga fiscal, el
adelanto de las Rebajas o la problemdtica del aparcamiento marcan una
temporada de lenta recuperacion para el pequeiio comercio.

A diferencia  de

que fambién dependen directamente

otros  secfores
del sector turistico y que esta temporada
han visto la luz en lo que se refiere
a la recuperacion de la demanda,
el pequefio comercio ve minadas

sus expectativas y se recupera
mds lenfomente. Hablamos
con Toni Fuster, presidente de

la Patronal del Pequeio y Mediano
Comercio  (Pimeco) para analizar
la situacion del pequefio comercio
esta temporada, asi como los efectos
que las nuevas medidas de ahorro
energético aprobadas por el Gobiermno
tienen para la recuperacion de este
sector.
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"Este julio solo ha ido un 10%
mejor respecto al del afio
pasado”

Como representantes

del pequeiio comercio, ¢qué
valoracion hacéis de esta
temporada?

Para este 2022 habio depositadas

muchas ilusiones en cuantfo a la
recuperacion del pequefio comercio,
teniendo en cuenta que venimos de una
situacion dramdtica por la pandemio.
De enero a junio, el balance ha sido
posifivo. Hemos ido a mejor pero
poco a poco, porque el pequefio
comercio es un sector que se recupera
més lentamente que ofros como el de

la hostelerfa o la restauracion.

Encambio, elmesdejulionohaidocomo
esperdbamos. Es cierto que el turista
ha vuelto, pero la situacion econdmica
actual, que vya esfd
considerablemente al bolsillo de los

afectando

europeos, sumado a que el consumo
que realiza el turista en el pequefio
comercio es bajo, ha provocado
que este julio solo haya sido un 10%
mejor respecto al del afio pasado;

cuando  esperdbamos fuera

un 50% mejor.

que

¢la cargal fiscal frena
la tan necesaria recuperacion
del pequeiio comercio?

Desde luego. La cargafiscal es un factor
importante, pero actualmente tenemos
ofros como el consumo eléctrico
o la inflacién, que en julio escald
hasta el 10%. logicamente, todas
estas cuestiones, junto con las cargas
impositivas, hacen que el pequefio
comercio sufra mucho y se recupere
mds lentamente.

TONI FUSTER



"Obligar a que se instalen
puertas automdticas puede
suponer para los comercios
inversiones de entre 5y 7 mil
euros”

A la subida del coste

de la energia se suma ahora
la obligaciéon de los

comercios de instalar puertas
automaticas y ajustar

la temperatura de los aires
acondicionados. ¢ Como recibe
el sector estas medidas?

Entiendo que haya que tomar medidas
energéticas  anfe una  situacion
econdémica dificil como la que tenemos,
condicionada sobre todo por la guerra
entre Rusia y Ucranio; factor clave para
la desestabilizaciéon econémica detoda
Europa. Pero lo que no podemos
hacer es pedir que nos quitemos
una corbata. El Gobiemno de Espafia
fiene que pensar en soluciones para
la  ciudadania que no
nicamente en fomentar el ahorro.

consistan

Obligar a que se instalen puertas
automdticas puede suponer para
los comercios inversiones de entre 5 y
7 mil euros; costes que para muchas
tiendas son inasumibles. Por ofra parte,
noes|omismomomenerunotemperofuro
de 27 grados en Baleares que en
Madrid, por ejemplo. En este sentido,
el “café para todos” no funciona.
Es una medida demagdgica que no
estd estudiada ni para su aplicacion
en las diferentes  Comunidades
Auténomas ni para los diferentes fipos
de establecimientos, donde la realidad

y necesidades de cada uno difiere
mucho de unos y otros.

¢La Administraciéon contempla
conceder algun tipo de ayudas
para cubrir los costes que
supone a los comercios
realizar esta inversion?

Si se llegan a conceder ayudas para
poder paliar los gastos que suponen
todas estas medidas, las
areclamar porque el sector las necesita.

vamos

El pequefio comercio no se encuentra
en condiciones de afrontar inversiones
por cuestiones de temperatura.

"Hoy, vivimos
permanentemente en Rebajas.
Las grandes superficies y

el comercio digital se han
encargado de ello”

¢El pequeiio comercio secunda
las Rebajas?

Este es ofro de los femas que se
han diluido en el tiempo. Si echamos
quince anos,
Rebajos  como

la vista afrds unos
recordamos  las
una época con avalanchas de gente
en la que se liquidaban los stocks
del invierno y del verano; y se hacian
a final de temporada. Hoy, vivimos
permanenfemente en Rebaijas.
Las grandes superficies y el comercio
digital se han encargado de ello.
El pequefio comercio no puede sostener
este ritmo. Las Rebajas han quedado
como algo residual y encima nos las

adelantan al 24 de junio.

TURISMO

En este senfido, la Comunidad
Autébnoma  deberia  recuperar  las
compefencios que fenia  sobre

el comercio en Rebajos. Es algo
que hemos reclamado tanto al Govern
como al resto de partidos politicos.

"Queremos una Palma
sostenible y accesible al
mismo fiempo”

Los accesos y el aparcamiento,
¢continvan siendo un
problema para el pequeiio
comercio?

Sin duda. Tanto en el Plan General
de Ordenacion Urbana (PG.O.U.)
como en el Plan de Movilidad
Urbana Sostenible (PMUS) es donde
nos hemos encontrado con una
Administracion cero empdtica con el
pequeio comercio. Todos queremos
un mundo menos contaminado, eso es
indiscutible. Pero también queremos
una Palma  sostenible y accesible
al mismo fiempo.
no fiene por qué obstruir a la
sostenibilidad, ni al revés.

la accesibilidad

Necesitamos Palma  abierta,
quenocree conflictos alahorade entrar
en ella. Una Palma en la que sea
facil aparcar y en la que se rebajen
las tarifas de los parkings. Para ello,
urge un plan de movilidad serio,
estudiado, y que cuente con la
colaboraciéon del pequeio comercio.
Porque lo que han hecho es fotalmente
de espaldas a ellos; con los ejes civicos,
las peatonalizaciones, la reduccion
de los aparcamientos, la inexistencia
de proyectos de aparcamientos bajo
tierra, etc. Todo esto cierra Palma
y mata al pequeio comercio.

una
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TURISMO

Exito rotundo de la nueva ruta aérea Nueva York-Palma

Los agencias de viajes de Baleares afirman que la demanda ha superado todas
las expectativas y que la continuidad de esta ruta directa podria ampliarse de

cara a 2023.

Desde el pasado mes de junio,
Mallorca cuenta con una conexién
directa a Nueva York, a través de la
compadia United Airlines. El  sector
asegura  que su acogida enfre
furistas  baleares y estadounidenses
ha sido todo un éxito y pone
en valor la importancia de este tipo de
iniciativas como promocioén turisticas
de las Islas. Hablamos con Xisco
Mulet, presidente de la Agrupacion
Empresarial de Agencias de Viajes
de Baleares (AVIBA).

"En los meses de junio, julio

y agosto se ha registrado
entre un 80% y un 90% de
ocupacién de plazas, todo un
éxito”

¢Con qué frecuencia esta
operando la nueva ruta
aérea directa entre Nueva
York y Palma y como esta
funcionando?

Actualmente, el vuelo  directo
de Palma-Nueva York / Nueva
York-Palma estd operando tres dias
a la semang, ida y vuelta, con un avién
Boeing /67-300, cuya capacidad

es de 218 plazas, divididas en fres
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clases: la clase business, la economy
plus o clase premium, y la economy
o clase turista. Este vuelo empezd
a operar la primera semana de junio
y finaliza el proximo 23 de septiembre.

¢Como ha sido su acogida
entre los viajeros y cuantos
pasajeros por vuelo tiene
de media?

La acogida por parte del cliente balear
ha sido muy buena. De hecho, este
junio y julio han comprado mas billetes
los baleares que los estadounidenses.
Hay que pensar que aqui es mds
facil promocionar este fipo de rutq,
ya que Nueva York es uno de los
desfinos mas solicitados del mundo.
En cambio, al revés es diferente, puesto
que Nueva York tiene vuelos directos
a medio mundo.

En estos meses de junio, julio y agosto
se ha registrado enfre un 80% vy un
Q0% de ocupacion de plazas, todo
un  éxito. Respecto a la venta
de plazas para septiembre, van a
buen ritmo y seguramente alcanzardn
el mismo nivel de ocupaciéon de estos
anteriores meses.

¢Qué tipo de turista
estadounidense esta utilizando
este vuelo directo hasta
Mallorca? ¢Es un turismo

de calidad?

Bl perfil de turisla que llega
es de un nivel medio-alto. Se aloja,
principalmente, en hoteles de 4 y 5
estrellas dedicados al turismo de lujo.
En cuanto a preferencias de ocio, a este
fipo de turistas les afraen los campos
de golfde laislay el alquiler de barcos.

XISCO MULET



"El hecho de que haya un
vuelo directo hasta Nueva
York sin tener que realizar
escala en Madrid o Barcelona
supone adelantar cuafro o
cinco horas la llegada a este
destino”

Y, por otro lado, ¢fomentara
que los residentes de Mallorca
viajen a EEUU?

Por supuesto que si. El hecho de que
haya un vuelo directo hasta Nueva York
sin tener que realizar escala en Madrid
o Barcelona supone adelantar cuatro
o cinco horas la llegada a este destino,
y no cabe duda de que esta motivacion
existe para el turista balear.

¢lLa nueva ruta cuenta con el
apoyo del gobierno balear?

El Govern ha apostado por esta
linea vy, especialmente, la Conselleria
de promocién turistica del Consell

Insular de Mallorca se ha implicado
mucho en su promocién. Ademds,
se va a parficipar en algunas de las
ferias mas importantes de la costa este
de EEUU, donde promocionardn
las  Islas valor
con el que contamos ahora, que es
esta conexién directa con Nueva York.

con el afadido

“La promocién de las Islas
debe ir encaminada al
sector medio-alto del turista
estadounidense”

¢Actia también como
mecanismo de promocion?

De ser asi, ¢con qué imagen
de Baleares deberia quedarse
este nuevo nicho de turismo
para que al volver a su pais
natal hagan promocion de

las Islas?

la promocién de las Islas debe
ir encaminada al sector medio-alto
del turista estadounidense. Tenemos

TURISMO

la gran suerte de poder ofrecer a los
furistas una imagen y unos productos
de gran calidad, ya que en Baleares
contamos con opciones de primerisimo
nivel en cuanto a oferta de hosteleria,
ndutica, golf, gastronomia, naturaleza,
etc.. Quizds lo mejor del mediterraneo.

"Viendo cémo estd
funcionando la nueva ruta
directa este afo, seguramente

se propondrd su continuidad
de cara al 2023"

De momento, esta ruta
directa estara disponible
hasta septiembre de 2022,

Si uno de sus objetivos es
desestacionalizar el turismo,
¢podria llegar a quedarse

un mayor periodo de tiempo?

Losresponsablesde la compariia United
Airlines en Espafia han mantenido
varias reuniones con el Govern y con
las patronales de agencias de viajes
y de hosteleria, donde han expresado
su sorpresa ante lo buena acogida
que ha tenido a nivel de ventas esta
nueva ruta directa.

Desde AVIBA hemos comentado
con estos responsables que en
Baleares también se viaja mucho alfinal
de la temporada turistica, es decir,
en octubre, noviembre y diciembre.
Por lo que para nosotros seria todo
un acierto alargar la operativa de esta
ruta hasta final de afio. Sabemos
que para este afio es complicado,
porque las lineas aéreas se programan
con bastante antelacion, pero viendo
cémo ha funcionado este 2022
se propondré de cara al 2023.
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HOSTELERIA

El sector hotelero advierte que la escalada de precios podria
afectar al resultado de la temporada

En un nuevo encuentro del GE Business Club, los hoteleros apuntaron la
necesidad de incrementar los precios hasta un 10% para hacer frente a la

subida de sus costes.

Algunos de los méximos representantes
del sector hotelero en Mallorca
se dieron cita en un nuevo encuentro
del Gran Empresa Business Club
"Hoteleros  2022".  la  jomnada
se celebré el pasado mes de marzo
en el Hotel Occidental Playa de Palma
y contd con la participacién de un
centenar de empresarios y miembros
del GE Business Club.

El encuentro tuvo una gran acogida
y se convirtio en un interesante punto
de encuenfro entre profesionales
del quienes  analizaron
cuestiones como la regulacién turistica,

secftor,

la sostenibilidad, la economia circular
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y los Fondos Europeos; moderados
por Marcial Rodriguez, gerente de la
Asociacion Hotelera de Cala Millor.

"Urge crear un plan balear
regional para asegurar

la llegada de los Fondos
Europeos”

Economia circular,

sostenibilidad y Fondos
Europeos

la primera mesa redonda estuvo
protagonizada por Gabiriel Llobera,
presidente de la Agrupacién Cadenas
Hoteleras y CEO de Garden Hotels;

Isabel  Vidal, presidenta de la
Asociacién de Hoteleros (ASH) de la
Playa Palma y CEO de Houm Hotels;
y Maria Inés Batle, presidenta de la
ASH Cala Millor y Sa Coma y CEO
de Hotel /Apartamentos Morito.

Llobera afirmé que “la sostenibilidad
no es una moda. No hacemos nada
que no hayan hecho nuestros abuelos”.
Por su parte, Vidal apunté laimportancia
de "poner en valor a los proveedores
locales; asi como la empatia y la
conciencia social, que fienen mucho
valor y poco coste”. Batle, asegurd
que “necesitamos la colaboracion
publico-privada més que nunca”.

Respecto al reparto de los Fondos
Europeos, todos  los
coincidieron  en la

ponentes
necesidad
de “plantear una estrategia realista
y acorde a la idiosincrasia de nuestra
isla,
son

puesto que las previsiones
complicadas y  pesimistas”.
También apuntaron, de mutuo acuerdo,
la necesidad de “crear un plan balear
regional para conseguir una llegada
realista de estos Fondos Europeos”.



"Queremos a nuestra isla
mds que nadie. No sigamos
demonizando al hotelero”

Regulacion europeaq,
estatal, autonémicaq, insular
y municipal

la segunda mesa estuvo formada
por Jaume Horrach, presidente
de la ASH Alcudia y Can Picafort
y CEO de Eix Hofels; Juan Manuel

Ordinas, CEO de Hotelesorme;
y Juan Carlos Jorquera, vicepresidente
de la  Asociacién  Espariola

de Directores de Hoteles (AEDH)
de Baleares y CEO de Hotel Minister,
quienes regulacion
europeaq, estatal, autonémica, insular
y municipal.

abordaron o

Horrach destacd  “la  importancia
de que exista una ley que regule
la  colaboracién  publica
administraciones, para que, de esta
manera, no se nos fiscalice tanto
al secfor privado”. Por su parte,
Ordinas manifesté que “la pequefia
y mediana empresa nos senfimos

desamparados 'y no  podemos

enfre

asumir el ritmo que la Administracion
nos impone, con cada vez mds
impuestos y burocracia administrativa.
El exceso de regulacion es evidente”.
Sobre la nueva ley balear paro
el sector, afadié que ‘“cuando
se saca una ley, no deberia primar
el oportunismo. El turismo no debe

tener un color politico”.

Jorquera quiso destacar la importancio
de "no seguir demonizando al hotelero.
Queremos a nuestra isla més que
nadie y la opinién publica transmite
una imagen diferente”.

HOSTELERIA

"Debemos incrementar los

precios de las habitaciones
porque no podemos asumir
ofro afio mds de pérdidas”

Incremento de los precios para
cubrir los costes

Enelencuentrotambién estuvo marcado
por la preocupacion  generalizada
de los hoteleros por
como las consecuencias derivadas

cuestiones
de la invasién de Rusia a Ucrania o el

consfante incremento de precios en los
sectores de la energia y de las materias
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HOSTELERIA

primas; lo que, aseguraron, “repercutird
negativamente en el cémputo general
de lo temporada”.

Horrach afirmé  que  “existe  mds
preocupacién por los precios que por
llenar los hoteles”. “El motivo, que no
sabemos hasta dénde pueden escalar
estos precios”. En este senfido, Ordinas
revelé que
los precios de las habitaciones entre
un cinco y un diez por cienfo porque
no podemos asumir ofro afio mds
de pérdidas”.

"debemos incrementar
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Por su parte, Llobera recordé que “este
aumento de los precios para paliar
la subida de los costes pueden
aplicarlo los pequefios hoteleros, pero
las grandes cadenas ya tienen fijados
los precios en los catdlogos de ofertas
desde el afio pasado”.

Networking en los encuentros
del GE Business Club

El evento del GE Business Club esté
pensado también para servir como
punfo de encuentro entre todo tipo

de profesionales. Durante la jornada,
los asistentes tuvieron la oportunidad
de  redlizar  nuevos  contactos
y colaboraciones, asi como detectar
potenciales proyectos y negocios. En
estesentido, serecordaronlosproductos
y servicios de las empresas asistentes
que forman parte del Club y los
miembros de reciente incorporacion
realizaron presentacion  mds
extensa de sus empresas. Por su parte,
Rafael Company, director del GEBC,
presenté la  estrategia

del Club.

una

comercial
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RESTAURACION

Ultimas tendencias de decoracion de interiores en restauracion

Garantizar una buena experiencia de cliente pasa por ofrecer un meng
gastronémico de calidad, dar un buen servicio y crear un ambiente agradable.

Cuidar los defalles es clave para
que cualquier negocio que se dedique
o la restauracion tenga éxito; y eso
se aplica también a la decoracién
y adecuacién de los espacios. Dentro
de un sector tan competitivo, garantizar
una buena experiencia de cliente
se ha converfido en todo un reto v,
ahora mds que nunca, restaurantes,
bares y cafeterias deben poner
todos sus medios y recursos para
ofrecer  un gasfronémico
de calidad, dar un buen servicio
y crear un ambiente agradable. En este
sentido, las tendencias de decoracion

menU

de inferiores en esfte sector cambian
y evolucionan confinuamente para
adaptarse a los gustos y preferencias

de los clientes.

“La decoracion de interiores
en resfaurantes, bares y
cafeterfas es tan importante
como la comida o el servicio
que se ofrece”
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Introducir elementos
decorativos naturales

los elementos vegetales han pasado
a ser un complemento indispensable
en la decoracién  de interiores.
la presencia de flores, plantas
y arboles consiguen fransmitir una gran
sensacion de bienestar a los clientes
y hacen que el espacio sea mas

acogedor. Ademds, se puede optar
tanto por plantas naturales  como
artificiales, las cuales cada vez estén
més logradas.

Jugar con la intensidad de las
luces

Jugarconlasluces permite creardistintos
ambientes dentro de un mismo espacio.



En este sentido, se pueden combinar
diferentes fipos de luces, asf como
regular su intensidad, dependiendo
del espacio que se quiera crear. La luz
ha de ser sutil, suave y cdlida para
fomentar una experiencia agradable,
pero la intensidad tiene que variar
segun el espacio que se quiere iluminar.
No es lo mismo iluminar un local
nocturno que uno que recibe clientes
durante el dia.

Combinar diferentes texturas

Las tendencias de disefio de inferiores
de los restaurantes se inclinan, cada
vez mds, a combinar y mezclar
diferentes  texturas y  acabados.
Las texturas son aplicables a cualquier
superficie: paredes con murales, suelos
hidraulicos, sillones estampados, efc.
lo importante es que casen con la
personalidad que se le quiere dar al
espacio. También es recomendable

elegir texturas que sean duraderas
y faciles de limpiar y desinfectar.

Apostar por el caracter local

A la hora de decorar un restaurante,
bar o cafeteria es fundamental
tener en cuenta el confexto en el
que se encuentra, es decir, su lugar
de ubicacion. Cada regién  tiene
su  propia idenfidad y  saber
reflejar ese cardcter local dentro
del propio esfablecimiento ayuda
a que los clientes lo recuerden y lo
asocien al lugar donde se encuentra.
Para ello, resulta muy otil tomar como
referencia los elementos y productos
fipicos de la zono, que servirdn
de inspiracién para decorar el local
con elementos que sigan ese mismo
estilo.

RESTAURACION

Cuidar los espacios al aire libre

la pandemia ha llevado a evitar
los espacios cerrados y son muchos
los negocios que se decidieron
a ampliar y acondicionar sus zonas
al aire libre. Esto, unido al buen clima
de la época esfival, hace que muchos
clientes opten por locales con terraza
o jardin. Por ello, la decoracién
de estos espacios esigual deimportante
que la del interior. las dltimas
tendencias en decoracién destacan
el uso de muebles de madera, plantas,
sombrillas, ventiladores nebulizadores
o césped arfificial.
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NOTICIAS BREVES

Endesa trabaja en un nuevo
sistema de recogida de agua
y limpieza de la planta solar
de Sa Caseta, en Llucmajor

Endesa, a través de su filial
de renovables, Enel Green Power
Espafia, ha puesto en marcha esfe
innovador  proyecto para  mejorar
la eficiencia de la planta limpiando
de forma automdtica los paneles
fotovoltdicos a fravés de un sistema
de almacenamiento de agua de lluvig;
obteniendo un importante  ahorro
de agua. Se frafa de una prueba
pilofo con la que se quiere recuperar
el 12% de produccién de energia
que se pierde en los periodos en los
que hay mucha lluvia de barro o polvo
en suspension, al adherirse este a los
paneles solares.

SEAT entra a formar parte
de la direccion de Umivale
Activa

Umivale Activa, mutua colaboradora
con la  Seguridad = Social n®3,
celebrd el pasado mes de mayo
su Junta Directiva en la que se nombro
a la doctora Patricia Such, directora
de Salud, Seguridad y Emergencias
de las marcas SEAT, CUPRA y de
las empresas del Grupo Volkswagen
en Espaiia, como nueva vicepresidenta
de la Junta Directfiva en representaciéon
de la firma automovilistica. De esta
manera, SEAT S.A. entra a formar
parte del érgano encargado de dirigir
la gestion y administracion de la Mutua.
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Rosa Carabel, primera mujer
que asume la presidencia

de Eroski

la asamblea general de Eroski
celebrada el pasado mes de mayo
ratificd el nombramiento de Rosa
Carabel como nueva directora general
de lo  cooperativa,
al presidente Agustin Markaide. Se trata
de la primera mujer al frente de la
cooperativa en sus 53 afios de historia.
Durante la asambleq, los 500 socios
cooperativistas presentes acordaron
distribuir los 59 millones de euros
de beneficios obtenidos en 2021,
destinando 2,8 millones al pago
de intereses de las AFSE (Aportaciones
Financieras Subordinadas) que son
fondos propios de la cooperativa y a
reservas los 55,9 millones de beneficios
netos restantes.

sustituyendo

Hoteleria, alimentacion

y tecnologia,

los sectores que registraron
mas operaciones

de compraventa de empresas
en Baleares

Si en 2019  se  registraron
mésde 60operacionesde compraventa
de empresas, en 2020y 2021 tan solo
se produjeron 21 y 25 operaciones
respectivamente, siendo la hoteleria,
la  alimentacion,  la  tecnologia
y la  biotecnologia los sectores
que desperfaron  mayor
El ofio 2022 se presenta como
el afio de la recuperacién en la

interés.

actividad transaccional en Baleares.
En este senfido, la patronal Pimem
y la empresa OnetoOne han firmado
un acverdo para asesorar a los socios
de la patronal que quieran vender
O comprar empresas.

Eat Inn, el primer portal
gastronémico para
restaurantes de hoteles
en Mallorca

Eat Inn, una de las empresas
parficipantes en Emprenbit, el programa
de emprendimiento de la Fundacié Bit,
ha creado una web de reservas para
que residentesy turistas puedan disfrutar
de una gran oferta culinaria y nuevos
espacios de
intencion de reactivar la gastronomia
hotelera. La plataforma permite a cada
hotel tener conocimiento en tiempo real
sobre el nimero de plazas ofertadas
y su precio, facilitando a cualquier
persona  reservar  un  desayuno,
un brunch, una comida o una ceng,
de forma sencilla y en cualquier
momento.

restauraciéon, en su

OK Mobility incorpora
vehiculos industriales a su
oferta de movilidad

lo empresa de movilidad global

confinta sumando nuevas
alternativas de vehiculos a su oferta
de movilidad, cubriendo  ahora
también las necesidades de transporte
de mercancias de particulares,
autébnomos y pymes. Se frafa de varios
modelos de

vehiculos  industriales



que ofrecen soluciones de fransporte
espaciosasy que van desde furgonetas
de carga, con 3,5 mefros cibicos
de capacidad, hasta furgonetas
con 16 m3 de capacidad. Modelos
que destacan por su tfecnologia
actual y por incluir los més avanzados
sistemas de seguridad y confort.

Las firmas World Family
Ibiza y Toni Pons presentan
su coleccion capsula

de calzado artesanal

la firma ibicenca World Family Ibiza
y la catalana Toni Pons han presentado
una coleccion cépsula de calzado
arfesanal “made in Spain” para este
Una seleccion de cinco
modelos de espardenyes, menorquinas
y sandalias con “caracter mediterrani”
en las que destacan los bordados
de colores, las flores y las geometrias
nativas. Con esfa coleccién,
las dos firmas se han unido para ofrecer
un calzado cémodo, artesanal y Gnico.

verano.

Nace el programa de UNICEF
‘Empresas por el cambio’

UNICEF Espafia ha puesto en marcha
esta nueva forma de colaboracion
que permite o las  pequefas
y medianas empresas ser parte activa
de los cambios de la infancia y alzar
la voz a favor de los derechos de los
nifos mas vulnerables. Las compaiiias
que se adhieren al programa entran
a formar parte de una red de
empresas comprometidas, generando
un punto de encuentro que maximice

su  contribucién  social a  favor
de la infancia y la consecucién de los
Objetivos de Desarrollo  Sostenible
(ODS). las empresas interesadas
ensumarse al programapueden hacerlo
a fravés de la pagina web de UNICEF
Esparia, en el apartado Colabora.

Se celebra el primer AfterWork
by ASIMA con un exito rotundo

la Fundacion ASIMA, junto a ofros
colaboradores, celebrd el pasado
mes de mayo en los bajos de la Torre
ASIMA un encuentro de networking
entre ejecutivos
y miembros de las empresas
de los poligonos de Son Castfello
y Can Valero. El primer AfterWork
by ASIMA conté con intervenciones
de varios profesionales de Mallorca
que compartieron su  experiencia
en sus respectivos sectores. Un evento
que enfra denfro de una de las
jornadas networking que la Fundacion
se ha propuesto realizar en aras de una
mejor comunicacion enfre empresarios.

empresarios,

Los 3 pueblos mas bonitos
de Baleares estrenan Web y

App

la  Asociacién  que  engloba
a los Pueblos mas Bonitos de Espafio
ha presentado su nueva pdgina
web y aplicacion para moéviles para
promocionar la “gran riqueza natural
y el patrimonio” de sus 105 pueblos.
Alcudia, Fornalutx y Pollenca son los
represenfantes de las Islas Baleares

NOTICIAS BREVES

de esfos pueblos de la Red Nacional.
Entre las novedades del portal estan
una nueva drea privada y la “villoge
Card” (pasaporte digital) que permite
conseguir “medallas” segun el numero
de pueblos visitados, y que en una
nueva actualizaciéon premiard a los
visitantes con regalos directos.

Grupo SAMPOL alcanza

los 207 millones de euros,

la mejor cifra de negocio de su
historia

la cifra de negocio consolidada
de SAMPOL en 2021
ha crecido un 60% respecto a la cifra
de 2020 (129,6 ME€). A esto se suma,
con una cifra de 21,3 millones de euros,
un crecimiento anual en 2021 del 63%
en el EBITDA del Grupo (13, 1ME€
en 2020), con un margen sobre ventas
del 10,3%. A cierre de 2021, el sector
de la energia representa un 48%
del volumen de negocio del grupo
y la ejecucion de proyectos el 52%
del negocio. En el plano geogréfico,
un 61% de los ingresos procede
del mercado nacional, respecto
al 39% de los ingresos que proceden
de mercados internacionales.

Las reservas de viviendas
turisticas en Baleares para este
verano superan a las del afio
pasado

El  portal  inmobiliario  Idealista
ha revelado en uno de sus dltimos
informes que las reservas de viviendas
furisticas en zonas de costa en Espaiia
para  agosfo 80%
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y superan las de 2021. A esfas alturas
del afio pasado, el nivel de ocupacion
provisional era de un 66,9%. Por ofra
parte, Lanzarote, Barcelonay Castellon
son los destinos donde mdés han crecido
las reservas y Mallorca, Menorca
y Mdlaga los destinos con mayor
ocupacién para este verano. En el caso
de Mallorca, el 97% de las viviendas
furfsticas ~ sitvadas @ menos  de
15 kilémetros de una playa ya estdn
reservadas para el mes de agosto.

Uno de cada tres diagnésticos
de cancer en el mundo es de
piel

El cancer de piel es el mas frecuente
de todos los tipos de cancer a nivel
mundial, segun la Asociacién Espafiola
contra el Cdéncer (AECC). De hecho,
unode cadatresdiagnésticosde céncer
es de piel. El exceso de radiacion
ultravioleta estd detras del crecimiento
anormal y descontrolado de las células
cutdneas que provocan este cdncer.
Un diagnéstico precoz puede mejorar
el prondstico de la  enfermedad.
Por todo ello, la AECC de Valencia
y lo mutua Umivale Activa se han
unido para lanzar una nueva campaiia
de informacién en esfa época estival.

El sector del hormigén
preocupado por la
incertidumbre econémica y su
impacto en el crecimiento

la  Asociacién  Nacional  Espafiola
de  Fabricantes de  Hormigén
Preparado  (ANEFHOP)  mantuvo
durante  su Asamblea  General
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celebrada el pasado mes de mayo
unas positivas  para
el sector a pesar de la incertidumbre
econdmica actual. Asegurd, ademds,
que las novedades del nuevo cédigo
estructural y el compromiso del sector
por ser mds sosfenible serén claves en
los préximos afios para su desarrollo.

estimaciones

El 82% de los conductores
reconocen perder de vista
la carretera durante mas de
2 segundos

la  Fundacion  VINCI  Autoroutes
ha  publicado  los  resultados
del 122 barémetro de lo conduccion
responsable. Este gran estudio anual
sobre las conducfas y mentalidades
actuales de los europeos
al volante ha revelado que el 82%
de los conductores europeos admiten
que a pierden de
la carrefera durante mas de 2 segundos,
lo que, a 130 km/h, equivale a recorrer
al menos 72 metros “a ciegas”. Ademds,
el 53% reconocen que a veces prestan
menos atencién a la conduccién y se
distraen.

veces vista

Mavi Garcia, Doble Campeona
de Espaia 2022, apunta alto
al Giro y al Tour de Francia

la ciclista mallorquina y Embajadora
de Stellantis & you Palma Mavi
Garcia ofrecio el pasado mes de junio
una rueda de prensa donde relaté
su victoria, por fercer ano consecutivo,
en el campeonato de Espafia y habléd

sobre su preparacion de cara al Giro
de ltalia y el Tour de Francia. El afio
pasado consiguié una quinta plaza
en el Giro, por lo que este 2022
se marca como uno de sus objetivos
estar en el podium en ltalia. El Giro
serd una buena piedra de toque para
ver su nivel para competir en el Tour
de Francia, el cual afrontard con un
estado fisico inmejorable a sus 38 anos

de edad.

Los pueblos de Mallorca
que interesan mas a
extranjeros que a espaioles
para comprar casa

El portal Idealista ha publicado
un informe sobre los pueblos
de menos de 5.000 habitantes en los
que el peso del inferés por comprar
una casa es mas alto desde el extranjero
que dentro de Espafa. Las provincias
con un mayor peso en la compra
de vivienda por parte de extranjeros
son Alicante, Baleares, Mdlaga,
Santa Cruz de Tenerife y Girona. Y en
el caso de Mallorca, los municipios
que despiertan mayor interés son Cala
Ratiada, Cala Millor, Cala Bona, Deya,
Cala d'Ory Sa Coma.

La DGT crearda un nuevo carnet
B1 a partir de 16 aiios

Setratade unnuevo permisode conducir
a partir de los 16 afios para vehiculos
eléctricos con velocidad mdxima
de Q0 km/hy un peso maximo de 400
kg. El carnet B1 se implementard dentro
del Plan Estratégico de Seguridad Vial
2030, con el objetivo de favorecer
la  movilidad de los j6venes,



especialmente en zonas rurales en las
que el transporte piblico nollega en las
mismas condiciones que en los medios
urbanos.

¢Cuanto debe ingresar
una familia balear para
comprar un piso medio?

El portal Idealista ha lanzado un estudio
sobre los ingresos familiares anuales
necesarios para comprar una vivienda,
calculados a partir de una hipoteca fija
al 1,19% a 30 afios, aportando el 20%
del precio como enfrada. En el caso
de Palma, el estudio revela que los
actuales ingresos medios por hogar
(45.000 euros/afio) no son suficientes
para costear con soltura la hipoteca
que supone costear un piso comprado
por 345.000 euros de media. El salario
por hogar teérico ascenderia a 49.463
euros/afio.

El delivery con drones arranca
en Menorca

los drones de la compaiia Drone
To Yacht ya estan preparados para
revolucionar el sector delivery este
verano. Ya han arrancado por primera
vez en Menorca los vuelos de reparto
de alimentos con drones. La compafiia
tiene previsto operar durante el verano
en esta realizando
logisticos de  resfaurantes
a embarcaciones. los usuarios solo

localizacién
vuelos

fienen que seleccionar desde su yate
qué es lo que quieren comer y realizar
el pedido a través de la aplicacion

de Drone To Yacht. Una vez solicitado,
solofienen que esperar a que la comida
llegue volando.

La Asociacion de Ferias
Espaiolas hace un balance
positivo del primer semestre
de 2022

La Asociacion de Ferias Espariolas (AFE)
ha celebrado el pasado mes de junio
una reunién de Junta Directiva en la
que han realizado un balance positivo
de las cifras aportadas en lo que va
de afio. De esta manera, desde la AFE
aseguran que en el primer semestre
de 2022 se ha contemplado de nuevo
pabellones repletos de expositores
y visitantes de forma generalizada,
asi como la vuelta de grandes citas
feriales. El nimero de ferias previstas
para todo el ejercicio se aproxima
al de los afios pre pandemia, que,
para el conjunto de los miembros
de la asociacion, gira en torno a las
400 ferias anualmente.

El stock de vivienda usada
en venta en Espaina acelera
su caida

La oferta de viviendas en venta se ha
reducido un 8% durante el segundo
frimestre de 2022, en comparacion
con el mismo frimestre del afio
pasado, segun un esfudio publicado
por el porfal Idealista. El descenso
en el primer frimestre fue de solo el 1%.
Lo mayoria de capitales de provincia
espafiolas tiene ahora menos viviendas
en venta de las que habia hace un afio.

NOTICIAS BREVES

En Palma, la reduccién es del 20%.
A nivel provincial, la situacion ha sido
similar en el ltimo afio y Baleares
ha registrado una caida del 19%

La firma danesa Kvik busca
franquiciados en Mallorca
para iniciar su expansion
en Baleares

La firma Kvik, especializada en cocinas,
bafios y armarios de disefio danés,

se encuenfra en pleno proceso
de expansién en Espaiia, donde
ya cuenta con 10 fiendas: cuatro
en Madrid, tres en Barcelona,
una en Valencia, una en Bilbco

y una en Marbella. Ahora, la marca
ha puesto la mirada en Madrid, Sevilla,
Zaragoza, Alicante, Vigo, Lla Corufa,
Palma de Mallorca y  Murcig,
donde se encuentra en busqueda
acfiva de nuevos franquiciados; y se
ha fijado como objetivo tener, al menos,
25 'showrooms' para finales de 2025.

65 personas fallecen al aiio
por caidas en el trabajo

En Espofia se produjeron 614.392
accidentes de trabojo con  baja
por caidas en el periodo de 2016
al 2021. De estos, 8.518 fueron graves
o muy graves y 390 mortales.
De media, han fallecido por caidas
65 personas ol afio en accidente
laboral en Espaia en los tltimos afios.
Estas son algunas de las conclusiones
del estudio realizado desde el Servicio
de Actividades Preventivas de Riesgos
Laborales de la mutua Umivale Activa
con datos de AMAT, la Asociacién
de Mutuas de Accidentes de Trabajo.
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NFT, la tecnologia que esta revolucionando el arte digital

Desde una imagen, un video o un audio, hasta una obra de arte. Todo lo que
puede representarse digitalmente es susceptible de convertirse en un NFT.

Desde su nacimiento en
los NFT son
del arte. Estos cerfificados digitales,
que utilizan la  misma  tecnologia
que las criptomonedas, han disparado

el mercado del estdn

2017,

la nueva revolucién

arte y
promoviendo la creacién de nuevos
modelos de negocio nunca vistos
hasta la fecha. Esta nueva forma
de comercializacion de obras artisticas
se encuentra en pleno auge y su
popularidad ya se traduce en cifras
millonarias.

"Aunque existen desde
2017 los NFT se encuentran
ahora en pleno auge de
popularidad”

El universo cripto consolidara
su expansion en 2022

El 2021 fue el afio de la consagracion
de las criptomonedas a nivel mundial
y las grandes monedas virtuales, como
Bitcoin y Ethereum, siguen siendo
las més populares entre los inversores.
Este 2022, la tendencia de expansion

36 GE GRAN EMPRESA

para el mundo cripto es todavia mayor
y cada vez son mds las personas
que quieren enfrar a formar parte
de este gran ecosistema digital.

Un ecosistema que, bajo la tecnologia
blockchain  -aquello  que  permite
la transferencia de un valor o activo
digital de un lugar a ofro sin ayuda
de ferceros- confinia extendiéndose
y desarrolldndose, impulsando nuevas
variables con grandes expectativas
de crecimiento,
NFT que, aunque existen desde 2017,
se encuentran ahora en pleno auge
de popularidad.

como son los

"Mediante un NFT se acredita
la autoria de cualquier
contenido o archivo digital,
convirtiéndolo en una pieza
Unica”

Qué son los NFT y como
funcionan

El término NFT proviene de las
siglas Non Fungible Token, es decir,

un token no fungible. Un token es una
unidad de valor a la que se le asigno
un modelo de negocio, como puede
ser el de las cripfomonedas.
De ahf la relacion de los NFT con
las criptomonedas, con la diferencia de
que, por ejemplo, una criptomoneda
es un bien fungible y un NFT es un
bien no fungible. Pero en el caso de
los NFT, estos no se pueden cambiar
entre si, porque no hay dos iguales.



Mediante un NFT se acredita la autoria
de cualquier confenido o archivo
digital, convirtiéndolo en una pieza
nica. Desde una imagen, un video
o un audio, hasta una obra de arte.
Todo aquello que puede representarse
digitalmente es susceptible
de convertirse en un NFT. Al transformar
ese archivo en un NFT, lo persona
obtiene los derechos de autor sobre
ese contenido, pudiendo venderlo
e infercambiarlo.

los NFT  funcionan o  través
de la tecnologia blockchain, la misma
que utiliza las cripfomonedas. A través
de una serie de metadatos, a cada
NFTsele asignaunautory uncertificado
digital de autenticidad, ademés
de quedar registrado su valor inicial
asi como fodas las adquisiciones
o fransacciones  posteriores  que
se realicen sobre él. De esta manera,
siempre se sabe cudl era el valor inicial
de ese NFT cuando se cred y qué valor
ha llegado a alcanzar con el tiempo.

"A través de los Smart
Contracts, los procesos

de creacién de los NFT

se realizan de forma
descentralizada, inmutable y
fransparente”

Creacion de NFT mediante
Smart Contracts

Los procesos de creacion de los NFT se
realizan a través de Smart Contracts,

es decir, confrafos inteligentes

que confienen toda la informaciéon
sobre el archivo digital que se quiere
convertir en NFT, asf como las reglas
sobre cémo se va a llevar a cabo
el proceso de compray venta; todo ello
realizado de forma descentralizadg,
inmutable y transparente.

"la obra de arte NFT mds
cara hasta la fecha se vendio
por 69,3 millones de dolares”

Los NFT mueven cifras
millonarias

Segun las cifras  del rastreador
de mercado DappRadar, en 2021
se registraron ventas de NFT por valor
de 25 billones de délares. Actualmente,
el récord de la obra de arte NFT més
cara lo ostenta “Everydays: The First
5.000 Days", del arfista digital Mike
Winkelmann, que se vendid por 69,3
millones de dolares.

TECNOLOGIA

El segundo, tercer y cuarto puesto
perfenecen a una misma  serie
de obras, conocida como los “Crypto-
Punks”, desarrolladas por la compaiia
de videojuegos larva labs. El mds
caro fue vendido por 11,8 millones,
el segundo por 756 millones vy el
tercero por 7,51 millones.
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8 novedades de Windows 11 que llegaran pronto a tu ordenador

Agilizar el acceso a carpetas y archivos, reforzar la seguridad o mejorar la
integracion con Windows 365 son algunas de las nuevas actualizaciones
que van a llegar a Windows 11.

Microsoft estd preparando  muchos
cambios para Windows 11. Desde
su lanzamiento a finales de 2021,
la compafifa trabaja para incorporar
nuevas funcionalidades con el objefivo
de seguir optimizando la experiencia
del usuario. Aplicacionesy herramientas
que, fal vy afirman,
se enfocan en adaptar este sistema
operativo al “frabajo hibrido”.

como ellos

Con cada actualizacién, Microsoft
ird agregando fodas estas novedades,
por lo que es importante actualizar
el equipo de forma regular para poder
disfrutar de todas ellas.

"Es importante actualizar el
equipo de forma regular para
poder disfrutar de todas las
novedades de Windows 11"
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1. Pestaiias en el Explorador
de Archivos

Este es uno de los cambios mds sencillos
pero a la importantes
en Windows 11. la compaiiia explica

vez mds

que el sistema operativo contard
con un Explorador de
mejorado, que incluird sugerencias
automdticas a carpetas y documentos,
posibilidad de agregar carpetfas
y archivos a Favoritos para acceder
rapidamente a ellos y, como ya se hace
en los navegadores, opcién de abrir
pestaiias en el Explorador de Windows
usando el icono mas (+).

Archivos

2. Carpetas en el menu
de Inicio

sistema
permitird  organizar los

Ahora, el operativo

programas

y las aplicaciones dentro de carpetas
en el mend de Inicio, al igual que
si fuera una tablet Android o un iPad,
y agruparlas segun las necesidades
para poder acceder répidamente
o ellos. Esta opcion ya estaba
disponible en maéviles y tablets y ahora
llegard a la version de escritorio.

3. Snap Layouts para pantallas
tactiles

Esta nueva funcién estd pensada para
las pantallas tactiles. Una mejora a nivel
de interffaz que permite al usuario
reorganizar  lo que estd viendo
en disfintas ventanas, pudiendo elegir
la visualizacion en dos, tres o cuatro
ventanas, en fres columnas o en
columnas a 80:20. Y serd tan sencillo
como pasar el dedo por encima de la

opcidén a escoger.



4. Windows 365 offline

Windows 365, el Windows en la nube,
fambién funcionarg de forma offline.
De esta manera, el usuario podrd
trabajar directamente en esta versién
aungque se encuenfre sin conexion
y los cambios se guardardn de forma
automdtica y se sincronizardn con la
nube al conectarse de nuevo a Internet.

5. Proteccion contra el phishing

Windows 11 va a ser el primer sistema
operatfivo que cuenfe con una capa
de proteccién contra el phishing. As,
Microsoft Defender alertard al usuario
cuando quiera acceder a una web que
pueda suponer una amenaza o ataque
potencial de phishing y que, por lo
fanto, sea potfencialmente susceptible
de robar informacién privada, realizar
un  cargo infectar
el dispositivo.

econébmico ©

AGENCIA DE MARKETING,

ESPECIALISTA EN WEBS DE ALTO RENDIMIENTO

6. Modo Focus

Esta funcién esté pensada para ayudar
al usuario a concenfrarse y evitar
distracciones. Para ello, con el nuevo
Modo Focus el dispositivo enfra
en modo no molestar para evitar
que salten noftificaciones que puedan
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distraer. Ademds, también se podrd
utilizar un temporizador para controlar
el tiempo de frabaijo.

7. Subtitulos en vivo

Otra de las novedades de Windows 11
es que infegrard subtitulos en directo,
también llamados live Captions, através
de todas las aplicaciones de sonido.
De esta manera, el usuario ya no tendré
que depender de los subtitulos de cada
una de las webs (como los que inserta
Youtube de forma automdtica), ya que
Windows 11
propio que franscribird casi fodo lo que
pase en la pantalla.

contard con un motor

8. Videollamadas al estilo
de macOS

Microsoft incorporard funciones para
mejorar las  videollamadas,
Voice Focus, que eliminard los sonidos
de fondo vy dejard Unicamente
la voz de la persona; o Eye Contact,

como

que permitird  difuminar el fondo
detectando automdticamente el rostro
y el cuerpo del usuario para centrar
la atencién en la persona que hablo.

CONTACTANOS

CONTACTANOS
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7 funciones utiles para sacarle el maximo partido a Google Maps

Afadir paradas en los viajes, guardar la ubicacién de aparcamiento o
conocer el precio de los peaijes, son algunas de las muchas funciones que

ofrece Google Maps.

Maps  ha

como la

Google logrado
posicionarse aplicacién
de navegacién por excelencia en
todo el mundo. Tanto que, segun
el propio Google, suma mas de
mil millones de usuarios, recibe mds
de 20 millones de confribuciones al
dia'y cuenta con mapas en 220 paises.
Un complefo sistema de navegacion
gratuito que destaca por la inmensa
cantidad y calidad de informacién
que ofrece en fiempo real, asi como
las multiples funciones que incluye para
facilitar la navegacion de los usuarios.

"Google Maps incluye
muchas funciones poco
conocidas para los usuarios
pero que son de gran utilidad”

Las 7 funciones de
Google Maps que
todo usuario deberia
conocer

1. Senalizar semaforos y stops

A partir de este 2022, Google
Maops va a infroducir una nueva
funcién que sedalizard a los usuarios
la situacion exacta de los semdforos
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antes de que lleguen a ellos, indicando
si estdn en verde o en rojo; asi como
las sefales de stop. Una funcion
muy Ufil, sobre todo cuando se circula
por calles desconocidas.

2. Aihadir paradas dentro de la
ruta

Google Maps permite crear rutas
con puntos infermedios, es decir, afiadir
paradas entre el punfo de origen y de
llegada de la ruta seleccionada. Para
hacerlo, basta con desplegar el menu
ubicado junto al cuadro de bisqueda
y seleccionar la  opcién  “Afadir
parada”, pudiendo afadir mds de
un nuevo punto, cambiarlos de orden
y guardar la ruta creada.

3. Guardar la ubicacién
de aparcamiento

El sislema de navegacion permite
guardar  lo ubicacién
del lugar en el que los conductores
han aparcado su coche. Para ello,
una vez aparcado el
hay que abrir la aplicacion, presionar
el circulo azul y en la parte inferior
seleccionar  "Guardar ubicacion
de aparcamiento”.

exacta

vehiculo

Posteriormente,

la advertencia en

aparecerd rojo
"Aparcaste aqui”.

4. Informar del precio de los
peajes

Otra  de las novedodes que
ha incorporado  Google  Maps
recienfemente es la  posibilidad

de conocer el precio de los peajes
de las autopistas. De esta manera,
una vez creada la ruta, en el apartado
de la informacién del viaje aparece
el nimero de peajes que incluye dicha
ruta, asi como el precio de cada
uno de ellos.

5. Seleccionar la hora de salida
o llegada

Google Maps guarda un histérico
del estado del tréfico en las diferentes
horas del dia, lo que permite
al usuario tener una esfimacion
del tiempo que durard su recorrido
en una deferminada franja horaria.
Una vez elegido el desfino, en el
menU desplegable aparece la opcion
de indicar una hora de salida
concreta, donde ademds se puede
fiiar un recordaforio para que la

aplicacién  envie una  notificacion



cuando se acerque el momento de la
salida.

6. Guardar destinos favoritos

Otra de las funciones que ofrece
Google Maps es el ment “Guardado”,
donde se pueden registrar los lugares
visitados. Para ello, basta con pulsar
durante un segundo la ubicacion
del lugar en el mapa, pulsar el botén
"Guardar” y elegir entre una de las
listas predeterminadas, o crear una
lista personalizada.

7. Encontrar la gasolinera
mas barata

Coogle  Maps permite  localizar
las  gasolineras  mdés  barafas.
la herramienta ofrece informacién
actualizada  sobre  los  precios
de lo gasolinera que el usuario
haya seleccionado en el buscador,
pudiendo compararlos para, de esta
manera, acudir directamente a la
md&s econdmica.

TECNOLOGIA
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Las mejores apps para trabajar desde el movil

Los smartphones se han convertido en una herramienta de tfrabajo mas y, con
las apps adecuadas, permiten administrar un negocio en cualquier momento

y lugar.

Hoy en dia, todas los herramientas
necesarias para administrar un negocio
se pueden concentrar en la palma
de la mano. El avance de la tecnologia
movil ha permitido desarrollar infinitas
herramientas digitales que simplifican
procesos y fareas para facilitar la vida
de las personas, como las aplicaciones
moviles. Sus funciones permiten a los
profesionales no tener que estar atados
a una oficina fisica para trabajar
y, instalando las apps adecuadas,
el smartphone se convierte en la oficina
ideal: aquella que esta disponible
en cualquier momento y lugar.

Las aplicaciones no solo se limitan a los
teléfonos méviles. También se pueden
instalar en las tabletas, las cuales
se han convertido en el susfituto ideal
de los ordenadores para trabajar fuera
de la oficina. las tablefos pueden
utilizarse en cualquier parte y, si en
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algin momento se necesita trabajar
en una mesa, se les pueden acoplar
accesorios

inaldmbricos, como

el teclado o el ratén.

"Todas las herramientas
necesarias para administrar un
negocio se pueden concenfrar
en la palma de la mano”

Apps Utiles para trabajar
desde el movil

Editar documentos: Microsoft
Office

La aplicacién mévil de Microsoft Office
es una de las apps mds précticas
a lo hora de visudlizar y editar
documentos de fexfo, hojas de cdlculo
o presentaciones creadas en ofros
equipos. alternativas

Existen ofras

similares, como Goog|e Docs,
pero resulfan menos dtiles a la hora
de intercambiar documentos con otras
personas porque no siempre respefan
los formatos.
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Escanear documentos:
CamScanner

Ya es posible aprovechar la buena
calidod que hoy en dia prestan
los cdmaras de los smartphones
en aplicaciones para el escaneo
de documentos.  Sin  necesidad
dispositivos,
CamScanner fransforma una imagen
de un documento en un archivo
PDF, mejorando la captura del texto.
Ademdés, dispone de un espacio
en la nube con el que poder compartir
los documentos escaneados, a los
que se puede acceder desde la propia
app o desde la web.

de utilizar  ofros

Planificar tareas: Evernote

Cuando llega el momento de planificar
tareas se suele recurrir al boligrafo
y papel, pero es mas recomendable
utilizar apps para hacer listas. Evernote
es una aplicacién muy dindmica
y versdtil, disponible para cualquier fipo
de smartphone, pensada para gestionar
tareas o guardar notas, documentos
y archivos. Ademds, dispone de una
version para empresas que permite
frabajar en grupo y compartir libretas
con ofros empleados o clientes.

Gestionar proyectos: Slack

Esta aplicacion movilestd pensada para
ahorrar tiempo en desplazamientos.
Se trata de un hibrido entre Whatsapp
y el correo electrénico y permite
compartir
el frabajo de equipo por proyecios.
Ademés, funciona como un gestor
central, pudiendo integrar todas
los apps y correos en una sola
aplicacién.

archivos y  organizar

Enviar presupuestos: Factura
Directa

Otra posibilidad que ofrecen las apps
es poder gestionar la facturacion de un
negocio. La aplicacién Factura Directa
es una de las mdas completas. Permite
facturar, infroducir gastos o enviar
presupuestos y albaranes  desde
el smartphone. Ademds, también
ofrece la posibilidad de consultar
los dafos sin necesidad de conexién
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y, una vez recuperada, la aplicacion
se sincroniza y actudliza los cambios
realizados.

Gestionar clientes: Nimble

Aunque pasen desapercibidas para
la mayoria de personas, existen apps
que funcionan como un CRM vy sirven
para gestionar los clienfes de una
empresa o negocio. Nimble es una
aplicacién que ayuda a aprovechar
y organizar las diferentes maneras
de contactar con los clientes, pudiendo
afiadir también las redes sociales.

Revisar horarios: When | Work

Esta aplicacion es una  herramienta
excelente tanto para el personal
de recursos humanos como para
el resto de empleados. Esté4 pensada

para registrar los horarios de los
frabajodores, pudiendo ver quién estd
disponible 'y cudndo, asi  como
organizar calendarios o aprobar dias
libres, entre ofras funciones. Ademds,
los empleados pueden
sus horarios y, €n caso necesario,
enconfrar ofro compafero al que
solicitar un cambio de turno.

consultar

Consultar redes sociales: Perch

Esta aplicacién agrupa en la misma
pantalla todo el contenido procedente
de las redes sociales. Es muy util
para consultar promociones, resefas
o comentarios de clientes. Integra
las plataformas sociales mas populares
como Facebook, Twitter o Instagram,
entre ofras.
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186 millones de euros para fines sociales si las empresas marcan
la Casilla Empresa Solidaria en el Impuesto de Sociedades

Con este sencillo gesto de coste cero, el sector empresarialtiene la oportunidad
de generar un impacto positivo en la sociedad destinando el 0,7% de su
impuesto a proyectos de interés social.

186 millones de euros es la cifra

estimada de  recaudacién  total
que se podria alcanzar en esfe ejercicio
si todas las empresas que presentan
el Impuesto de Sociedades, cuyo
plazo es del 1 al 25 de julio de 2022,
marcaran la Casilla Empresa Solidaria,
destinada o financiar

de interés  social

proyectos
gesfionados
por el Tercer Secfor. Esta cantidad
representa el 0,7% de la cuota integra
del Impuesto de Sociedades, segun
laestimaciénderecaudaciénavanzada
por el Ministerio de Hacienda para
este afo.

Qué es la Casilla Empresa
Solidaria

Se frafa de uno medida presente
desde el periodo impositivo de 2018
que nacié impulsada por la Plataforma
del Tercer Sector y que, desde
entonces, ha supuesto una inyeccion
de fondos para atender a los 12,5
millones de personas victimas de la
pobreza o exclusion social, un 26,4%
de la poblacion espaiola.

En el ejercicio de 2018 la cantidad
recaudada superd los 24 millones

importe  que  ha
ido en aumento en los afios posteriores,
logrando alcanzar los 33 y 36,6
millones de euros en 2019 y 2020,

respectivamente.

de euros. Un

En 2022, la Casilla Empresa Solidaria
se encuentra disponible en dos
modelos del Impuesto de Sociedades,
el 200 y el 220. Aparece incluida
en el apartado ‘otros caracteres - fines
sociales”: concretamente, en la casilla
00073 (dentro del modelo 200)
o bien, enla casilla 069 (en el modelo

220).

"Con esta decision libre,
altruista y de coste cero, el
sector empresarial tiene la
oportunidad de generar
un impacto positivo en la
sociedad”

Empresa e impacto positivo

Tal y como detalla la Plataforma
del Tercer Sector, a través de la
campafia “ 5Quieres que fu empresa
fenga impacto positivoe”, marcar
la Casilla Empresa Solidaria supone
una decision libre y altruista, con coste

cero para las empresas y con la que
tienen la oportunidad de contribuir
a una fransformacién social més justa,
igualitaria 'y sostenible, impulsando
la  consecucién de los Obijetfivos
de Desarrollo Sostenible de la Agenda
2030 de Naciones Unidas (ODS).

“Tener impacto significa
apostar por un nuevo modelo
de relacién entre las empresas
y la sociedad”

Una decision con la que, ademds,
las empresas se implican directamente
en la reconstruccién social igualitaria
e inclusiva, que beneficia tanto al tejido
empresarial como a la sociedad
en si misma.
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En este sentido, el presidente de la
Plataforma del Tercer Sector, Luciano
Poyato, afirma que ‘tener impacto
significa apostar por un nuevo modelo
de relacion entre  las  empresas
y la sociedad. Significa ir mas allg
del compromiso y entender que no
vamos a acometer los desafios sociales
si no nos involucramos en la accién
de manera conjunta. En  términos
Casilla Empresa
Solidaria es una accién pragmdtica,
eficiente y eficaz y, ademds,
las empresas que optan por marcarla

se legitiman socialmente. Es un acfo

empresariales, la

de coherencia por las personas
que conforman la propia empresa.
Elegir marcar lo Casilla Empresa
Solidaria, como nada,

se convierfe en algo que transforma.

no cuesta

Es un salto enorme en cuanto al objetivo
empresarial que no solamente genera
empleo, sino que apuesta por ofro
modelo social que genera igualdad.
Decide activamente que la gente
de nuestro pais esté mejor”.

“los fondos recaudados van
dirigidos a financiar proyectos
sociales y medioambientales
considerados de interés
general”
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Valor social como palanca
de cambio

Los fondos recaudados a través de la
Casilla Empresa Solidaria del Impuesto
de  Sociedades

a financiar

van  dirigidos

proyectos  sociales
y medioambientales, desarrollados
por enfidades del Tercer Sector
y considerados de inferés general.
Una gran diversidad de proyectos
dirigidos a garantizar los derechos
de la ciuvdadania, a la lucha contra
la pobreza, la exclusion social y la
desigualdad.

Como explica la Plataforma del Tercer
Sector, se financian, por ejemplo,
proyectos de afencién sociosanitaria

e impacto ecosocial, promocion

de la salud y la vida independiente,
y de inclusion en la comunidad,
lucha contra la  discriminacion,
cobertura de necesidades educativas,
de formacién y fomento de la insercién
laboral, fomento de la seguridad
ciudadana y prevencion de o
delincuencia, promocion de laigualdad
de trato, prevencién de la violencia,
profeccién de victimas,

y defensa de derechos.

promocion

Sobre la Plataforma del Tercer
Sector

del Tercer Sector
es una organizacion de émbito estatal
constituida para unir y ampliar la voz
del Tercer Sector en Espafia. Defiende,

la Plataforma

atravésde unavozunitaria, losderechos
e intereses sociales de la ciudadania,
especialmente  de las  personas
en situacion de pobreza o riesgo
de exclusién. Actualmente, representa
28.000

a cerca de entidades

del ambito social.

la aportacion del Tercer Sector a la
economia espafiola supone el 1,41%
del PIB nacional y el 3,3% del empleo.
Cuenta con mas de 2,7 millones
de voluntarios vy realizéd 46,2 millones
de atenciones directas en 2021.
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Gabriel Torrens (esRadio): “Radio es proximidad”

Esta temporada, esRadio ha salido de la emisora para hacer radio mas cerca
de los oyentes, participando en los eventos y lugares mdés destacados del

verano mallorquin.

La radio sigue considerandose el medio
de  comunicacién  mds  préximo,
capaz de establecer un
cercano con los oyentes a la que vez
que potencia dia a dia su capacidad
de informar y entretener. Hablamos
con Gabriel Torrens, propietario
de esRadio Mallorca, sobre los eventos
y lugares mas destacados del verano

vinculo

mallorquin en los que la emisora
ha estado presente esta temporada.

“La radio mantiene sus
esencias y entre ellas destaca
su capacidad de establecer
una complicidad muy especial
con los oyentes”

La radio, el medio que nos
acompaiia dia a dia
la radio es un medio fradicional
y modermo. los transistores quedan
atrds, que
cualquier dispositivo  mévil  ofrece
la posibilidad de conectarse a una

mientras actualmente

emisora; a la vez que disponemos
de ‘podcast’ y muchas ofras formas
de estar sintonizados.

lo radio acompafa y las voces
de los locutores entran en casa, hasta
la cocing, a la vez que acompafian
en los trayectos en coche, en el frabajo
y en ofros muchos lugares. Las emisoras
ofrecen noficias, opinién, programas
de enfretenimiento, musica y deportes.
lo radio mantiene sus esencias
y enfre ellas destaca su capacidad
de establecer una  complicidad
muy especial con los oyentes.
Federico, Cristina, Juan Pablo, Tomeu...
nos acompafian desde primera
hora y no solo sus voces nos resultan
familiares, sino que les queremos
escuchar; forman parte de nuestro

dia a dfa.
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"Este verano, esRadio ha
salido de la emisora para
acercarse a eventos y lugares
de inferés y encontrarse con
los oyentes”

esRadio, presente en el verano
mallorquin y cerca de los

oyentes

En esRadio entendemos que debemos

potenciar  esta  cercania,  sobre
todo ahora que hemos recuperado
lo “normalidad” y  podemos

reunirmos con la familia y los amigos
sin resfricciones. Podemos salir de la
emisora al encuentro con los oyentes
y acercarnos a lugares de interés.

Por eso, cuando el Gran Empresa
Club  (GEBC) organizod
su encuenfro de networking quisimos
participar con un programa especial,
tomando

Business

junfo a los empresarios,
el pulso a la economia real y las

perspectivas de quiénes la mueven.

También  habiamos  estado  unas
semanasantes, aliniciode latemporada
de verano, en plena Playa de Palmg,
junfo conlos que trabajan alli; con Palma
Beach, quienes se esfuerzan en imprimir
un sello de calidad ol producto;
y con los responsables municipales
de Turismo e Infraestructuras.

esRadio@71  también
al Rafa Nadal
para despedir el curso, destacando
los valores del deporte y del mallorquin

se desplazd
International  School
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més internacional. Buenos ejemplos
para los nifios en la Educacién, un pilar
de la sociedad.

Porotrolado, potenciandolaproximidad
de la emisora con la economia y con
los sectores estratégicos, estuvimos
en el Salén Ndutico Infernacional.
De igual forma, volvimos a mirar al mar,
asistiendo, toda
de programas especiales, a la Copa
del Rey de Vela, el evento del verano
mallorquin celebrado en el Real Club
Ndutico de Palma.

con una semand

Y en esta nueva temporada queremos
seguir saliendo, sacar la radio
a la calle, para mantener siempre
vivo ese vinculo directo de un medio
mdgico con sus oyentes y potenciar
la proximidad de una emisora abierta,

libre y plural, esRadio971.
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Sindrome de la cara vacia, la consecuencia del fin de las

mascarillas

Con la retirada de las mascarillas, los psicologos advierten ahora el aumento
de casos delllamado sindrome de la cara vacia, provocado por un sentimiento
de inseguridad y desproteccién.

dos afios utilizando
la mascarilla, el Gobierno aprobd,
el pasado mes de febrero, el decreto
de su refirada en exteriores y, en abril,
en la mayoria de espacios interiores.
Una medida que fue recibida como
la entrada a una nueva normalidad
y que muchas personas sintieron como
un alivio y liberacién. Sin embargo,

Tras mdés de

algunos  psicélogos han empezado
a advertir ahora el aumento de casos

del llamado sindrome de la cara

vacia, provocado por un sentimiento
de  inseguridad en  personas
que ya se habian acostumbrado

a llevar la mascarilla.

‘la pandemia ha vuelto

a poner de manifiesto la
indisoluble interdependencia
entre salud fisica y mental”

Qué es el sindrome de la cara
vacia
Oscar  Remiro, psicélogo  general

sanitario de  Baleares  Psicologio,
explica que se frata de un conjunto
de sintomas producido, en esfe caso,
porladesapariciéndelaobligatoriedad
del uso delasmascarillas. “Lla pandemia

ha wuelto a poner de manifiesto

la indisoluble interdependencia entre
salud fisica y mental. En algunos casos,
el origen de este sindrome puede
deberse a un miedo a mostrar la cara
a los demds y, en ofros, a un temor
al contagio”.

Por su parte, Javier Torres, decano
del Collegi Oficial de Psicologia
de les llles Balears (COPIB), asegura
" ’ ’

que “no hablaria de sindrome como
fal, ya que no es una enfermedad.
En todo caso, estamos hablando
de unos sinfomas de cardcter ansioso
que se han producido en deferminadas
personas ante la situacion de tener
que quitarse la mascarilla”.

Principales sintomas

Respecto a los sinftomas que pueden
manifestar las personas que sufren este
sindrome, Guillem Nicolau, psicélogo
del Psicologia-Sexologia
Mallorca, afirma que “los sintomas
pueden ser los propios de la ansiedad,
fanto a nivel cognitivo (preocupacién
por el juicio de los demds, distorsiones
cognitivas  acerca  del  aspecfo
fisico, etc.), como a nivel fisioldgico
(palpitaciones, temblor,  sudoracion,

Instituto

JAVIER TORRES

efc.) y conductual (seguir llevando
la mascarilla como sefial de seguridad,
evitar ciertas  situaciones sociales,
argumentar que se padece algin ofro
sinfoma como justificacién para seguir

llevando la mascarilla, etc.)”.

Torres afade que “vendria a ser
como un estado de alerta constante
que genera malestar en la persona
y le impide confinuar su
con normalidad”.

vida

“la inseguridad generada

al exponerse sin mascarilla
estd mas relacionada con el
miedo a mostrar ciertos rasgos
fisicos o actitudes que con la
preocupacién a infectarse”
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GUILLEM NICOLAU

Personas mas susceptibles
de padecerlo

los expertos coinciden en que,
en muchos casos, la inseguridad
generada al exponerse en sociedad
se debe
a la preocupacién a infectarse, sino
mas bien al miedo a mostrar ciertos
rasgos fisicos o aclitudes que antes
podian esconderse tras la mascarilla.

sin mascarilla  no tanto

En este senfido, destacan que las
personas que sufren ansiedad son,
principalmente, las mds susceptibles
de padecer el sindrome de la cara
Segin  Remiro, “personas
con problemas de ansiedad previos,
como aquellas que sufren de fobia
social o de agorafobia, pueden
ser  mds vulnerables anfe  este
fenémeno. También son susceptibles
de padecerlo personas con un perfil
timido o que experimentan femor a ser
evaluadas en publico y que, por tanto,
tienden a evitar situaciones sociales”.

vacia.

los especialistas sefialan  también
a la poblacién jéven, especialmente
los adolescentes, como grupo de edad
mdsvulnerable. En este sentido, Nicolau
explica que “el hecho de que sean
un colectivo en proceso de desarrollo,
fanto de su propio cuerpo como
de su personalidad, hace que sean
mds propensos a fener inseguridades
consigo mismos. Entonces, la mascarilla
puede haber sido usada como
una sefial de seguridad para evitar
mostrarse como son, no solo en cuanfo
a facciones de su rostro, también

en cuanto a su expresion emocional”.

Llama la atencién también los efectos

que la refirada de las mascarillas

puede provocar en los nifios
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y nifias de entre O y 6 afos. Nicolau
recuerda que ‘los mdés pequefios
han iniciado su socializacién fuera
del entorno familiar en fiempos
de Covid, por lo que han normalizado
tanto el uso de la mascarilla que ahora
puede resultarles confuso, incomodo
o angustiante el relacionarse una vez
sus inferlocutores ya no las ufilizan”.

"El sindrome de la cara vacia
podria derivar, a largo plazo,
en trastorno de ansiedad
social, agorafobia o trastorno
dismérfico corporal”

Efectos psicolégicos a largo
plazo

Si no se fratan a tiempo, los efectos
relacionados con el sindrome de la
cara vacia podrian llegar, en muchos
casos, a oalargarse en el fiempo;
incluso a cronificarse. Torres explica
que "si defrds de ese temor a quitarse
la  mascarilla  existe algin  ofro
problema psicolégico previo, pueden
desarrollarse  efectos  psicolégicos

a largo plazo”.
Por su parte, Nicolau afirma
que “si se sigue llevando durante
mucho tiempo la mascarilla como
una esfrafegia de evitacién sutil, a largo
plazo se podrian desarrollar trastornos
de ansiedad propiomente dichos,
como el trastorno de ansiedad social,
la agorafobia o el trastorno dismérfico
corporal”.

En este sentido, los
recomiendan solicitar ayuda lo antes
posible aun profesional dela Psicologia.

expertos

"A las personas que sufren
este sindrome se recomienda,
primero, identificar de dénde
parte esa inseguridad al
quitarse la mascarilla”

Recomendaciones para
las personas que lo sufren

Los psicologos aconsejan, sobre todo,
"respetar los tiempos de cada persona”
y lanzan algunas recomendaciones
a la hora de hacer frente a este
sindrome.

Remiro argumenta que “en primer
lugar, la persona debe enfender
el origen particular de su problema.

En este sentido, es importante
que modifique las creencias erréneas
que le estan llevando a seguir
utilizando la mascarilla”.  Comentq,

ademds, que “puede ser bueno recurrir
a familiares o a personas de confianza
para que le acompaden en el proceso
inicial y, si esto no es suficiente,
entonces recibir aftencién psicolégica
profesional”.

Por su parte, Torres apunta también
la importancia de “una vez identificado
de doénde parte esa inseguridad
al quitarse la mascarilla, empezar
aquitdrselade manera progresiva, tanto
en tiempo como en espacios; y hacerlo
con personas del entorno de tal manera
que la persona se sienta acompafiada,
cémoda y segura”. Hace hincapié
ademds en la importancia de centrarse
en los beneficios que fiene la refirada
de la mascarilla, como “la posibilidad
de respirar mejor, volver a inferpretar
los gestos en la cara de las personas,
mejorar la comunicacién o recuperar
la sonrisa”.

OSCAR REMIRO



SALUD

Ergonomia: consejos para mantener una postura correcta en el

puesto de trabajo

Demasiadas horas frente al ordenador pueden llegar a pasar factura a la
salud, siendo uno de los problemas mas comunes el dolor de espalda.

Pasar largas jornadas de  trabajo
delante  del ordenador
la aparicién de dolencias a medio y
largo plazo como tendinitis, problemas
en las articulares, dolores de cabeza
y problemas de columna. Por ello,
los expertos de la salud recomiendan
llevar un esfilo de vida activo y practicar
ejercicio de forma habitual. También

conlleva

apuntan la importancia de  seguir,
de manera diaria y consciente,
una serie  de recomendaciones
a la hora de sentarse en el puesto

de trabaijo.

"los expertos de la salud
recomiendan seguir una serie
de recomendaciones a la hora
de sentarse en el puesto de
frabajo”

5 consejos para
adoptar una buena
postura ergondmica

1. Cambiar de postura cada
cierto tiempo

Mantener la misma postura durante
toda la jornada laboral puede llegar
a recargar la musculatura y provocar
dolor. Ir cambiando de postura de vez
en cuando aumenta la circulacion
y ayuda a que la sangre y el oxigeno
circulen mejor por todo el cuerpo.
Por ello, se recomienda levantarse

cada cierto tiempo para andar y estirar
las pieras; ademds de descansar
la vista.

2. Mantener la cabeza y el
cuello en posicion recta

Al trabajar frente a un ordenador
es muy importante mantener la cabeza
y el cuello en posicién recta. Para
ello, se debe ajustar la silla en funcién
de la altura de cada persona'y, si fuera
necesario, colocar un objefo debajo
de la panfalla del ordenador para
elevarla a la altura de los ojos. En este
sentido, se recomienda que la pantalla
esté situada a unos 45 centimetros
de la cara.

3. Sentarse de forma erguida

Al pasar  largas  jornadas  en
la silla, es comin acabar adoptando
encorvada;  muchas
forma

una  postura

veces de inconsciente.
Porello, esimportante tomar conciencia
de la importancia de apoyar siempre
la espalda contra el respaldo de la
silla para mantener la columna recto
y erguida. Ademds, es recomendable
no levantar los hombros a la hora

de ufilizar el teclado.
4. Apoyar los pies en el suelo

La posicién de los pies es fundamental
para garantizar una postura

correcta y evitar asi los dolores
de espalda. los pies siempre deben
estar en contacto con el suelo.
En caso de que aun habiendo ajustado
la silla los pies no queden firmemente
apoyados, es recomendable ufilizar
un reposapiés. Ademads, las piernas
deben estar siempre en éngulo recto
con respecto a la espalda y nunca

se deben cruzar.

5. Optimizar el espacio
de trabajo

la superficie de frabajo es ofro punto
importante atener en cuenta. Para evitar
molestias musculares, es recomendable
mantener cerca los objefos que mds
se utilicen. Por el contrario, aquellos
que se ufilicen con menos frecuencia
es bueno dejarlos fuera del alcance
para asiobligarse alevantarse, cambiar
de postura y estimular la circulacion.
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MOTOR

ITV de un coche elédrico o hibrido, ;pasa por las mismas
pruebas que un diésel o gasolina?

lo periodicidad, la documentacién o el tipo de pruebas son algunos de
los aspectos a tener en cuenta antes de ir a pasar la inspeccion técnica de

cualquier tipo de vehiculo.

Alahorade pasarlalnspeccion Técnica
de Vehiculos (ITV), muchos conductores
se preguntan si las pruebas a las que se
somefe un coche eléctrico o hibrido
son diferentes que las de un diésel
o gasolina. También genera dudas
loa periodicidad con la que esfos
vehiculos deben pasar por este proceso
de inspeccion es la misma o la
documentacion que se debe aportar.
la compaiia TUV SUD, especializada
en cerfificacién, auditorias, ensayos,
inspecciones, consultorfa y formacién,
ha dado respuesta a estas dudas,
lasmasfrecuentesentre los conductores.

"Si el coche es de uso
particular, ya sea de
combustion, eléctrico o
hibrido, la ITV conserva la
misma periodicidad”
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¢Cada cuanto hay que pasar
laITV?

como afirma

TOV  SUD,
hay que fener en cuenta que el fipo

de motor del vehiculo no es relevante

Tal y

ala hora de establecer la periodicidad
con la que debe pasar la ITV. En este
senfido, la compafia explica que si
el coche es de uso particular, ya sea
de combustién, eléctrico o hibrido,
la ITV conserva la misma periodicidad,
siendo obligatoria la primera una vez
hayan transcurrido cuatro afios desde
la matriculacion. A partir de entonces,
y hasta los diez afios, la inspeccion
debe
Una vez el vehiculo supera los diez
afios de antigiedad, la ITV se debe

realizarse cada dos  afios.

pasar anualmente.

“La documentacién a
presentar para pasar la [TV de
un coche eléctrico o hibrido es
la misma que la de un vehiculo
de combustion”

¢Qué documentacion se debe
aportar?

TUV SUD asegura que en cuanto a la
documentacién que se debe aportar
a la hora de pasar la [TV de un coche
eléctrico o hibrido, se requiere la misma
que la de un vehiculo de combustion.
Dicha documentacion se basa en:
la ficha técnica de la ITV, el justificante
de la cita previa y del pago online (si
se ha realizado a través de la web)
y el permiso de circulacion o fotocopia
compulsada del mismo. la compafiio
aclara, ademds, que el resguardo



del seguro de responsabilidad civil
no es obligatorio.

"A diferencia de los coches
eléctricos, los hibridos sf deben
pasar la prueba de emisiones
y de ruidos”

¢Como es el proceso de la
ITV para coches eléctricos
o hibridos?

En cuanto a las pruebas por las que
pasa un vehiculo eléctrico o hibrido,
pasan précticamente  las
pruebas que las de un coche de
combustién, pero  existen  ligeros
matices entre un coche eléctrico y
uno hibrido. En este sentido, TUV SUD
apunfa que conviene diferenciar entre
uno u ofro:

mismas

*ITV en coches eléctricos

Llos vehiculos eléctricos, al no emitir

gases y al ser completfamente
silenciosos, no tienen que  pasar
por las pruebas de emisiones

ni de ruido. Ademas, TUV-SUD aclara
que los componentes de estos coches
ya estén contemplados en el Manual
de Procedimiento de Inspeccion de
las Estaciones ITV.

*ITV en vehiculos hibridos
Como este tipo de coches combinan

el motor de combustién con el eléctrico,
si deben pasar la prueba de emisiones

MOTOR

y de ruidos, al contrario que los coches
eléctricos.

Finalmente, TUV-SUD recuerda que,
uno vez que el coche ha pasado
la ITV, este recibe la correspondiente
pegatina que acredita que es apto para
circular en condiciones de seguridad,;
y, en caso de no llevarla, la infraccién
puede conllevar una multa de 100€.
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VIAJES

Los 10 destinos europeos de moda para viajar este afio

Liubliona encabeza el ranking de los mejores destinos europeos para viajar este
2022, seguido de Marbella, el tnico destino espafol representado en la lista.

El portal European Best Destinations
ha publicado los mejores destinos
de FEuropa para viojar este 2022.
Un ranking elaborado a través de la
votacién Best in Europe que, en esta
decimotercera edicién, ha recogido
més de medio millén de votos
de viajeros procedentes de 182 paises.

"El portal European Best Desfinations
ha recogido mdas de medio millon
de votos de vigjeros de 182 paises”

El TOP 10

1. Liubliana, Eslovenia

la capital eslovena se sitta en la
primera posicién del ranking como
Mejor Destino Europeo para viajar
este afio. Por sus amplias zonas verdes,
esta pequefia localidad es un desfino
ideal para recorrer a pie o en bicicleta
y cuenta con una gran oferta cultural,
como el casco histérico, el castillo,
la catedral o el famoso puente de los
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Dragones. También son caracteristicos
los animados cafés ubicados junto al rio.

2. Marbella, Espaia
Siendo el Unico desfino espafiol
representfado en la lista, Marbella
ya es elegida por muchos viajeros
que buscan hoteles y restaurantes
de primer nivel, tiendas artesanas
y acfividades al aire libre. Esta ciudad
andaluza afrae fanto a los amantes
del sol y playa como a deportistas,
empresarios e inversores. Marbella
combina historia, como puede verse
en su cenfro histérico, pero también
modemidad gracias a sus numerosos
club nocturnos 'y
de Puerto Banus.

recintfos nduticos

3. Amiens, Francia

por ser la localidad
que eligio Julio Verne para instalarse
en 1871 y que le sivi6 de gran
inspiracion, Amiens es una ciudad
sittada al norte de Francia con gran
encanfo que se puede recorrer a pie
o en barca a través de sus canales.
Es conocido el pintoresco barrio
de Saint-Leu, que cuenta con numerosos
cafés y terrazas con vistas a la increfble
catedral.

Conocida

Son famosos  también
Hortillonnages,

bonitos jardines flofantes.

los  llamados unos



4. Plovdiv, Bulgaria

Construida alrededor de siete colinas
en pleno corazén de Bulgaria, Plovdiv
es una de las localidades con més
encanto de la region y la segunda
més grande después de la capital,
Sofia. Cuenta con més de seis mil afios
de historiayen ella han habitado tracios,
bizanftinos y ofomanos,
quienes dejaron un gran pafrimonio

romanos,

histérico. Recorrer sus calles es como
vigjar al pasado: ruinas milenarias,
mosaicos  romanos o complejos
arquitecténicos, combinado
con las pintorescas casas medievales
de colores.

5. Lovaina, Bélgica

El quinto puesto en el ranking lo ocupa
lovaina, la ciudod belga  situada
en la confluencia de los rios Dijle
y Voer. Esta localidad ofrece una gran
oferta cultural, artistica, gastronémica
y comercial, ideal para disfrutar
con amigos, en pareja o en familia.
Darunpaseoenbarcoovisitarel castillo
de Arenberg, el Jardin Botdnico vy las
fabricas de cerveza de Stella Artois y la
Domus son algunas de las opciones
de ocio mds destacadas.

6. Oradea, Rumania

El quinto puesto en el ranking lo ocupa
lovaina, la ciudad belga situada
en la confluencia de los rios Dijle
y Voer. Esta localidad ofrece una gran
oferta cultural, artistica, gastronémica
y comercial, ideal para disfrutar
con amigos, en pareja o en familia.
Darun paseo enbarcoovisitar el castillo
de Arenberg, el Jardin Botdnico y las
fabricas de cerveza de Stella Artois y la
Domus son algunas de las opciones
de ocio mds destacadas.

7. Londres, Reino Unido

la  capital  britdnica  es
de los clasicos destinos europeos
que no pueden faltar. Ocio, moda,
compras, culturg, gastronomia...
Esta ciudad, considerada una de
las més cosmopolitas del mundo, retne
algunos de los afractivos turfsticos
més emblemdticos del mundo como

uno

el Big Ben, el london Eye, Piccadilly
Circus, Hyde Park o Candem Town.
Sin olvidar populares barrios como
Notting Hill, Shoreditch, South Bank
o Kensington.

8. Nimegaq, Paises Bajos

Considerada  como la  ciudad
mdés anfigua de Holanda, Nimega
fue proclamada Capital Verde Europea
en 2018 y alberga una rica historia
que se refleja en cada antigua calle
y monumento. Cultura pero también
numerosas opciones de ocio y eventos

VIAJES

la convierten en un destino ideal para
una escapada de fin de semana.
la animada Plaza del Mercado,
lo iglesia goética de Stevenskerk,
el Museo Valkhof o los edificios
del Woaag algunos de los
principales atractivos.

son

9. Lahti, Finlandia

lohti es una de las ciudades
mds importantes de Finlandia, famosa
por espectaculares  parajes
naturales y sus obras arquitecténicas.
Galardonada como  Capital  Verde
Europea 2021, esta localidad destaca
por su lucha contfra el cambio climético
y es pionera en soluciones sosfenibles.
Por ejemplo, ha reconvertido muchos

de sus antiguos edificios industriales

SUS

en museos, hoteles y restaurantes.
Ademds, se encuentra tan solo a 50
minutos en tren de Helsinki.

10. Estambul, Turquia

Estambul es una ciudad de
confrastes.  Situada  entre  Europa
y Asia, las mezquitas, las iglesias y las
sinagogas conviven en un mismo lugar
con lujosas tiendas y clubs nocturnos.
la torre Gdlata, Haggia Sophiq,
la mezquita azul, el Palacio Topkapi o el
barrio de Kadikoy son algunos de los
imprescindibles que visitar en Estambul.
Sin olvidar el Gran Bazar, uno de
los mercados més antiguos del mundo
que cuenta con mdas de 3.500 tiendas.
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Maletas para viajar de forma inteligente

Las maletas inteligentes son tendencia y permiten viajar de forma cémoda,

segura y conectada.

El equipaje del futuro ha llegado.
Las maletas inteligentes forman parte,
cada vez mas, del dia a dia de los
viajeros y ya se han convertido en la
opcién preferida para quienes quieren
desplazarse de forma comoda, segura
y, sobre todo, conectada. Su irupcién
en el mercado ha sido revolucionaria
y ya se puede enconfrar una gran
variedod de maletas inteligentes,
las cuales aprovechan las dltimas
tecnologias para que el viajero esté
siempre conectado.

“Las maletas inteligentes
combinan confort y
tecnologia”

Una forma inteligente de viajar

Algunas de las mayores
preocupaciones a la hora de viajar
es quedarse sin baterfa antes de llegar
al destino o no localizar la maleta.
las moaletas inteligentes  combinan
confort y tecnologia, con funciones
como la carga de dispositivos,
la localizacién en tiempo real, el control
de peso o el bloqueo automdtico.
Pero anfes de elegir una maleta
inteligente, es importante conocer
algunas cuestiones como qué hay
que tener en cuenta a la hora de elegir
este tipo de maleta o en qué medios
de transporte puede utilizarse.

Funciones que incorporan
las maletas inteligentes

las  maletas inteligentes  destacan
por su tecnologia y conectividad.
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Algunas de las principales funciones
que incluyen son:

* Baferfo para cargar dispositivos
electronicos.

* GPS para localizar su ubicacion
en fiempo real.

* Sensor de peso para asegurarse
de que se encuentra denfro de los
rangos establecidos por las aerolineas.

* Cerradura inteligente que utiliza
sistemas biométricos, como la apertura
con huella dactilar.

Factores a tener en cuenta
a la hora de elegir una maleta
inteligente

Primero, existen unos factores a tener
en cuenfa que son comunes a cualquier
maleta de vidje, peso
y las  dimensiones, especialmente
si se quiere ufilizar como equipaje
de mano; la durezqg,

como el

para evitar
golpes innecesarios; ruedas eficientes,
que se deslicen de forma silenciosa
y sobre cualquier tipo de terreno;
asa ergonémica, que sea de facil
sujeciony comoda para manos, brazos
y espalda; o el tipo de maletq, siendo
una rigida mds recomendable si se
van a guardar dispositivos electronicos
y una semirigida o blanda si solo
es para llevar ropa.

En el caso de una maleta inteligente,
al llevar incorporada una bateria
interna, asegurarse
de que esta bateria es exiraible
si se quiere utilizar esta maleta como
equipaje de mano.

es fundamental

En qué medios de transporte
puede utilizarse

la legislacion  dictamina  que las
baterias de ion litio que infegran este
fipo de maletas deben ser extrafbles
para poder ufilizarse como equipaje
de mano, ya que, de lo confrario,
deben facturarse. Pero hay algunas
aerolineas que directamente prohiben
sU USO, ya sea como equipaje de mano
o facturado. Por lo tanto, a la hora
de vigjar, es importante consultar
las normas de cada aerolineq, puesto
que cada una fiene su propia politica
al respecto.

En ofros medios de transporte como
autobuses, trenes o barcos, si estd
permitido el uso de maletas inteligentes,
tanto si la bateria es extratble como
sino lo es.
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GOLF

Qué es el handicap en el golf y como mejorarlo

Incluso los golfistas profesionales practican a diario para mejorar su hdndicap,
el indicador que mide el nivel de juego de cada jugador.

En el golf, todo jugador cuenta
con su propio hdndicap. Se frata
de un indicador que mide su nivel
de juego y, con prdctica, siempre es
posible mejorarlo. Incluso los golfistas
profesionales practican a diario para
seguir mejorando su técnica. Existen
algunosfactores clave ateneren cuenta
que, si se aplican correctamente sobre
la hierba, ayudan al golfista a mejorar
considerablemente su handicap.

"El h&ndicap en el golf
establece el promedio de
golpes por torneo de cada
golfista”

Qué es el handicap y cémo
se mide

El handicop en el golf representa
la capacidad y potfencial de cada
jugador. Se frafa de una medida
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numérica que establece el promedio
de golpes por torneo de cada golfista.
Es decir, cuanto menor hdéndicap,
mejor es la habilidad del jugador.
Esta valoracion se utiliza también
para que golfistas de diferentes
niveles puedan competir en un mismo
torneo.

El  hdndicap  méximo es de
48 y el minimo es O, lo que equivaldria
a un jugador profesional. Por ejemplo,
un golfista de handicap 12 significa
que ese jugador completa, de media,
un recorrido de golf de par 72 (72
golpes) en 84 golpes (72+12).

"Contar con el equipo
adecuado, asistir a clases de
golf o marcarse un objetivo
claro son algunos de los
factores clave para mejorar el
handicap”

5 consejos para mejorar
el handicap

1. Contar con el equipo
adecuado

Disponer del equipamiento
adecuado permite realizar golpes
mds precisos y en
aodecuada. Es aqui donde entran
en juego los palos de golf. Se pueden
utilizar hasta un total de 14 palos para
componer un equipo que se adapte
a las condiciones de cada partido
y de cada golfista. A la hora de elegir
los palos, es importante tener en cuenta

la  direccion

factores como el material, el peso,
la longitud o el fabricante.

2. Calentar antes de la salida

Es importante realizar calentamientos
anfes de empezar a jugar. Un buen



ejercicio para calentar los musculos
de la espalda es agarrar el palo
con las dos manos y balancearlo
hacia adelante y  hacia  atrds
lentamente. Y a la hora de empezar
a jugar, es imporfante destensar
el cuerpo vy relajar los musculos.
Con esto, los golpes son mas certeros

y se gana disfancia.
3. Asistir a clases de golf

Acudir a clases de golf con un profesor
especializado  permite  aprender
las técnicas necesarias para poder
ejecutar un buen golpe. Ademds,
el profesor o el club donde
se realicen las clases pueden tramitar
al alumno la
de golf paro, de esfo
obtener el handicap propio. Para
ello, se necesita hacer un examen
sobre las reglas bdasicas de este
deporte.

licencia federativa

manera,

4. Marcarse un objetivo claro

Es importante marcarse un objefivo
de acuerdo a una meta. Por ejemplo,
si se quiere mejorar el handicap
bojando 10 golpes de media en un
afio, hay que frabajar algunas tacticas
basicas como son el putt, el chip, el pitch
o el swing. Mejorando la técnica
en los diferentes tipos de golpes
se conseguird reducir el promedio
de golpes en cada hoyo vy, por lo
fanto, mejorar el handicap.

GOLF

5. Tener constancia y paciencia

El golf es un deporte que requiere
de mucha constancia y perseverancia.
Existen muchos factores —externos
que pueden condicionar el resultado
de un dia de golf, como el clima,
las condiciones del campo o el nivel
de concentracién del golfista. Por ello,
es imporfante mantener una rutina
de juego constante y medir y evaluar
el progreso a corto y medio plazo.
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GUIA MALLORCA SOLUCIONES

Abogado laboralista-civilista
Bufete Juan Segura

San Juan de La Salle, 2, 1°, E

07003 Palma

971 75 89 91 www.bufetejuansegura.com
jsa@bufetejuansegura.com

Abogados de Derecho Inmobiliario y Herencias
European Lawyers & Partner S.L.

Avda Jaime lll, n® 3 42 2°

07012 Palma

971 722 494 www.Gerboth-Partner.com
info@gerboth-partner.com

Acondicionamiento del hogar. Suministros y productos

Leroy Merlin
En centro comercial Alcampo y Ocimax
Marratxi  Palma

97122 61 38 - 971 21 25 00 www.leroymerlin.es
profesionales.palma-marratxi@leroymerlin.es

Agencia marketing digital
Origin Digital Marketing SL
Gremi des Sabaters 21, 22 Planta B24
07009 Palma

722295944 www.originads.es
hola@originads.es

Alimentacion - Tienda gastronémica
Vera Gastronomia

Poima, 28 Pol Can Valero

07011  Palma de Mallorca

971 756 816 www.comercialvera.eu
monica@comercialvera.net

Alquiler de turismos

Sixt Rent a Car

Carrer Canal de Sant Jordi 29 L2
07610 Palma

971 266 659 www.Sixt.es
rosa-maria.martinez-munoz@sixt.com

Alquiler furgonetas y autos industriales
Multiauto Palma

Gremi Sabaters, 12

07009 Palma

971 459 091 www.multiautopalma.com
multiauto@multiautopalma.com

Asesor inmobiliario
Jaume Alorda
C/Església, 23

07140 Sencelles

696 961 012
jaumealorda@jalorda.com

Asesoria - Consultoria fiscal y contable
Perfil Asesor

C/ Gremi fusters, local 6 (Vipasima)

07009 Pol. Son Castell6 - Palma

971 795 059 www.perfilasesor.com
info@perfilasesor.com

Autoescuela, especializada para profesionales
Autoescuela Vivero

Aragén 310

07008 Palma

610 206 585 www.autoescuelavivero.com
autoescuelavivero@hotmail.com

Azafatas paratodo tipo de eventos
Pinup Azafatas y Eventos

C/Andorra 22 Bajos A

07198 Palma

653 233 836 www.pinupazafatas.com
pedro@pinupazafatas.com

Bodega, crianza de vinos
Bodegues Macia Batle

Cami de Coanegre s/n

07320 Sta Maria

971 14 00 14 www.maciabatle.com
info@maciabatle.com

Cafeteria - Creperia - Restaurante francés
ar Bigouden

Carrer dels Palangres, 1

07610 Can Pastilla (Palma)

871044885 http://www.arbigouden.es/
contact@arbigouden.es

Carnes y productos carnicos
Discagran, S.L.

C/Cardenal Rossell, 182

07007 Palma

971 26 27 37 www.discagran.com
carlosvelasco@discagran.com

Carpinteria en aluminio
Alues Balear

Teixidors, 34

07009 Palma

629 576 413
aluesbalear@gmail.com
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Centro de negocios, coworking
Moasis Cowork

Plaga Espanya, 1, planta 2

07002 Palma

9711008 16 https://moasis.es/
julia@moasis.es

Centro de ocio. Paintball, humor amarillo, Mallorca Warric
Mallorca Paintball

Cami Son Tugores 34

07360 Lloseta

697 499 678 www.mallorcapaintball.com
info@mallorcapaintball.com

Chimeneas, venta e instalacion
Fumideco

Mont Lueri, 45

07011 Palma

971 755 826 www.fumideco.com
info@fumideco.com

Climatizacion/ Desinfeccién aires acondicionados
AC Cleaner Baleares

Carrer Can Valero, 31, local 4

07011 Palma

971 571 426 accleanerbaleares.es
accleaner.baleares@accleanerbaleares.com

Club de padel

Pins Padel Club

C/ Falguera 41 bajs. Pta F
07011 Palma

971 45 05 74 www.pinspadelclub.com
carlos.cabot@pinspadelclub.es

Cocina - Muebles de cocina
Cocinas.com

Bisbe Bernat Nadal 3

07010 Palma

87194 80 65 www.cocinas.com
palma@cocinas.com

Compraventa de oro y plata
Compro Oro Plaza Progreso
Plaza Progreso, 19 Bj

07013 Palma

871 964 002 www.comprooroplazaprogreso.com
norapall4@gmail.com

Comunicacion - Radiodifusion
Onda Cero

C/. Forners n° 7 42 Plta.

07006 Palma

971 777 000 www.ondacero.es
angel.latorre@atresmedia.com

Comunicacién unificada, centralitas IP
VolPstudio

Gremi de Sabaters, 21, 2° planta, oficina B24

07009 Palma

8711870 10

info@voipstudio.es

Concesionario DS - Citroén - Peugeot
DS - Citréen - Peugeot- PSA Retail

Aragon , 191-193

07008 Palma

971 474 700 www.stellantisandyou.com/es
pedro.llinas@stellantis.com

Construccién - Construccién en pladur
Placa Balear

Pare Serra, 13

07250 Villafranca

693 805 220 www.placabalear.com
info@placabalear.com

Construccién - Productos construccion y decoracién
Decopunt Balear,S.L

16 de Julio, 78

07009 Palma

971 497 833 www.Decopunt.es

isaac@decopunt.es

Construccién - Reformas integrales
Proyectos y Reformas Integrales Nadal
Calle Fertilitzadora, 1 Bajos

07005 Palma

617 007 788 reformasnadal.es
info@reformasnadal.es

Construccién unifamiliares
Construcciéon Femenia

Via Franga, 3

07458 Can Picafort

971 853 137 www.cfemenia.com
construccions@cfemenia.com

Construccién. Gestién de proyectos de edificios
Domus Vivendi

Murillo, 1, complejo Green Park

07180  Calvia

971 69 57 10 www.dv-group.de
p.germann@dv-group.de



Consultoriay proyectos de [+D+i
Innévalis Soluciones Estratégicas, S.L.
Gutiérrez Mellado n°48

46250 L'Alctdia (Valencia)

962540115 www.innovalis.es
admin@innovalis.es

Contenedores alquiler

Aujub Contenedores

Gremio Zapateros, 15 - pasaje, part. nave 3
07009 Palma

971 43 18 11 www.aujub.com
aujubcontenedores@gmail.com

Corredor de Seguros
Bartolomé Company Sanso6
C/ Alfons el Magnanim, 41 Bajos
07004 Palma

971 20 30 40 www.companybroker.es
bcs@bces.company

Deporte - Fitness y Tenis
Sporting Club Bendinat

Ctra. Andratx Km11, junto Marineland
07181 Calvia

971 675 887 www.sportingtenispadel.com
sportingtenis@gruposh.eu

Desatasco y limpiezas
Neta Palma

Licorers 33D

07141 Marratxi

653 628 743 netapalma.com
netapalma2019@gmail.com

Descalcificadores, osmosis inversa, filtracion, desalador
Aquateam Balear '

Avda. Picasso 56, local 1

07014 Palma de Mallorca

971 73 31 06 www.aquateambalear.com

Destruccion certificada de informacién y gestion de resid
Elimina, S.L.

Quatre de Novembre, 13

07011 Palma de Mallorca

971 25 30 53 www.elimina.info

toni@elimina.info

Detergentes y equipos para piscinas
Jabones Puig

Gremio Tintoreros, 35

07009 Palma

971432737

justinogarcia60@gmail.com

Economistas

LGS ASESORES & BROKERS
Gran Via Asima n° 20 2° Despacho 10
07009 Palma

971 099 431 www.lgsasesores.es
lgarcia@lgsasesores.es

Emision local y nacional
Esradio

Francesc de Borja Moll 18, entlo.izq
07003  Palma

971291087 esradio971.com
mmoreno@esradio971.com

Empresa Métodos de pago y Adquirencia Bancaria
universal pay

Condesa de Venadito 1, planta 10

28027  Madrid

650 351 864 universalpayments.es
msanfelix@evopayments.com

Energia - Estudios energéticos
EFIWATT

Cami Cabana 67 Local 1

07141 Marratxi

871 77 56 63 www.efiwatt.com
acalafat@efiwatt.com

Estanterias, vitrinas, mostradores, todo para el comercio
Mallorquina de Estanterias

Miguel de los Santos Oliver,13

07011 Palma

971 456 856 www.mallorquinadeestanterias.com
info@mallorquinadeestanterias.com

Estudio de arquitecturay urbanismo
Homeart

C/Tomas Forteza, 55 Bajos. Local 1

07006 Palma

971 418 201 www.homeart.es
jmartinez@homeart.es

Estudios topograficos y filmaciones con dron
SCANDRONE S.L

Paseo Alfonso XIII, 47

07609 Son Veri Nou, Llucmajor

682630709 http://www.scandrone.es/
mariodejuan@scandrone.es

O
O

od hotels
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Eventos y actividades deportivas
Real Club Deportivo Mallorca SAD
Cami dels Reis s/n

07011 Palma

971 221 221 www.rcdmallorca.es
jserra@rcdmallorca.es

Expertos en paginas web y CRM
W34 Marketing

SIMO BALLESTER 9 1° 12

07011  PALMA

871515256 w34marketing.com
lluis@w34marketing.com

Fachadas y pintura en general
Pintura Gustavo Bohoyo

Plaza Miguel Dolg, 5

07008 Palma

610 400 440 rpbohoyo.com
gustavo@rpbohoyo.com

Formacion de inversores en bolsay Bitcoin
Michael Luke

Miquel Forteza 14

07007 Palma

677852111 www.soymichaelluque.com
hola@soymichaelluke.com

Fotografia y producciones audiovisuales
Industria 26

Industria, 26

07013 Palma

971 288 051 www.fotomolins.com
industria26producciones@gmail.com

Gasoleo y lubricantes

Balear Oil

Ctra. Palma - Llucmajor, Km.23

07620 Llucmajor

971 660 806 www.balearoil.com
fany@balearoil.com

Gasolineras

Gasolineras Febrer

Avda. Gaspar Bennazar (Arquitecte), 12
07004 Palma

971 292 806 http://www.febrergasolineras.com
febrer@gasolinerasfebrer.com

Graas moviles y torre, plataformas elevadoras
JFS Balear Rent

Batle Josep Piza Moya, 6 Poligono de Consell

07330 Consell

971 141 301 www.jfsbalearrent.es
balearrent@gmail.com

Hotel, salas y eventos
OD Port Portals

Av. Tomas Blanes Tolosa, 4
07181 Calvia

971 675 956 www.od-hotels.com
odportportals@od-hotels.com

Imagen - Rotulacién y carteleria
Bits Serveis-Richard Sempere

C/ de Son Brull, 5 Bajos

07004  Palma

971 919 175 www.bitsserveis.com
info@bitsserveis.com

Imprenta

Imprenta Bahia

Gremi boters, 40 Pol. Ind. Son Castelld
07009 Palma

971 432 000 www.bahiagrafica.com
bahia@bahiagrafica.com

Informatica - Venta material informaético
Label Informéatica & Comunicaciones

Celleters, 33

07141 Marratxi

971 226 746 www.labelinf.com

info@labelinf.com

Inmobiliaria
Mundo Pisos
Avda Argentina, 32 Bjos
07011 Palma

971 910 801 www.mundopisos.com
info2@mundopisos.com

Instalaciones electricidad e iluminacion
ITEI SL

Alexandre Laborde, 26

07011 Palma

971 764 646 www.itei.es

d.tecnica@itei.es

Interiorismo - Sofas y complementos
Maxim Confort

Alimentacion, 2 Pol. Son Valenti

07011 Palma

971 254 014 www.maximconfort.es
sofas@maximconfort.es
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JardinsBalears

‘TSL

Jardineria en general
Jardins Balears TSL
Avnda Gaspar de Bennazar 67
07004 Palma

687570303 www.jardinsbalears.com
info@jardinsbalears.com

Limpieza-Mantenimiento integral
Trébol Servicios Globales
Fertilitzants,11 1°, desp. 4 Poligono Son Valenti
07011 Palma

971 434 326 www.trebolglobal.com
trebolglobal@gmail.com

Metallrgica en general, inox y maquinaria hosteleria.

Tecnoinox Proyectos SLU
Gremi Teixidors, 34

07009 Palma

620 816 650
tecnoinoxproyectos@hotmail.com

Moda

C&A

Plaza del Rei Joan Carles |,4

07012 Palma

971 716 737 www.c-and-a.com
antoniovazquezdelatorre@gmail.com

Motocicletas Honda, venta y reparacién
MALLORCA MOTOS, S.A

Gremi des Fusters, 29

07009 Palma

971 46 04 59 www.mallorcamotos.es
gerencia@mallorcamotos.es

Muebles y decoracién de la Polinesia
Madera de Palo

Adria, s/n

07320 Sta. Maria

971 140 250

mallorca@maderadepalo.net

Nautica - Efectos nauticos y ferreteria
Ferreteria La Central

Son Magin, 37

07013 Palma

971 731 838 www.ferreterialacentral.com
lacentral@ferreterialacentral.com

Neumaticos - Ventay reparacion neumaticos
Neumatics Can Toni

Gremi Fornes, 26

07009 Palma

971 436 191 www.neumaticscantoni.com
toni@neumaticscantoni.com

Notario

Notaria Marratxi

Avda. Principes de Espafia, 1 1°
07141 Es figueral - Marratxi

971 664 853
carlosacero@notariado.org

Optica

Optica Florida Son Ferriol

Av. del Cid 64

07198 Son Ferriol (Palma)

971 10 73 51 opticasflorida.es/sonferriol
sonferriol@opticaflorida.es

Ortopedistay Traumatélogo
Arthroprax

De la Pau, 8

07300 Inca

004-1751540654 www.arthro-prax.es
info@arthro-prax.de

Personal Fitness
SIMPLIFYT

General Riera 10
07003 Palma

97159 12 11 simplifyt.es
hola@simplifyt.es

Productos quimicos para la construcciéon
Cobi Balear, S.L

Vial lll, nim 26

07320 Santa Maria del Cami

971 295 058 www.cobibalear.es

comercial@cobibalear.es

Promocion empresarial, electrénicay prensa
RCR Promocién Empresarial y Tecnologia SLU
Rafel Ginard 11

07141 Marratxi

971 607 196 www.gebusinessclub.es
info@comunicacionyservicios.com

Puntos de recarga y energia fotovoltaica
Solarbyzen

Can Xado, 16

07006 Palma

600483444 www.solarbyzen.com
carlos@solarbyzen.com
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Reciclaje de metales
Euroreciclaje Balear
Gremi Sabater, 17

07009 Palma

971 459 381 www.euroreciclajebalear.com
m.munar.mourelo@hotmail.com

Reciclaje y autireciclaje
Autoreciclaje Pérez

Carrer Gremi de Sabaters, 60
07009 Palma

971 43 10 78 www.metalesperez.com
tiendapalma@autodesguaceperez.com

Refrigeracion, climatizacion, SAT
Climamut

Local Son Massanet, 3

07230 Montuiri

647769300 climamut.com
climamut@hotmail.com

Restauracion. Eventos a domicilio
Exclusive Catering

Poligono Son Llatd, 67

07320 Santa Maria del Cami

971 42 64 25 www.exclusivecatering.es
info@exclusivecatering.es

Restaurante VIPS

VIPS Fan Mallorca

GREMI DE FUSTERS, 33, PUERTA 319
07009 Palma

871 03 49 86 https://www.vips.es/restaurantes/vips-fan-mallorca
fbuch@foodzillamallorca.es

Revestimiento de suelos
Parquet Facil

Setze de Juliol, 60

07009 Palma

971 570 313 parquetfacil.com
info@parquetfacil.com

Sanitarios portéatiles - Alquiler
Boxi Balears

Ctra. Vieja de Inca, km 8,8

07141 Marratxi

971 605 400 www.boxi.es
info@boxi.es

Seguridad - Control de accesos
CAITBA

Carrer d'Eusebi Estada, 70

07004 Palma

971 736 463 www.caitba.com
l.osuna@caitba.com






Sanitarios portatiles
para cualquier ocasion

- Playas - Construccion

M@IL‘WC . Areas de recreo - Eventos

Teléfono: 971605 400 Email: info@boxi.es Web: boxi.es

Venta, alquiler y mantenimiento de sanitarios portatiles.
Transporte e instalacion



